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Informationen — Neue Verdffentlichungen

Zumindest ein Wunsch fiir das Jahr 1998 ist bereits in Erflllung gegan-

gen. Hasselmanns Katalog der Miunchner Marken lag ptnktlich Anfang
des Jahres auf dem Redaktionstisch. Ein Werk mit einem Umfang von
650 (!) Seiten. Zunachst in einer Vorabauflage von 20 Exemplaren fer-

tiggestellt, soll es noch 1998 im Handel verfligbar werden, wenn sich die
- zur Zeit laufenden Verhandlungen mit dem Verleger erfolgreich ab-

schlieRen lassen. Eingehender behandeln werden wir diese Arbeit, so-
bald sie im Handel erhaltlich ist.

Jorgen Sgmod, Kopenhagen, ein vielseitiger Autor numismatischer
Beitrage, hat auch in dem abgelaufenen Jahr 1997 eine Reihe von
Schriften verdffentlicht sowie weltweit Beitrage fur Fachzeitschriften ge-
liefert, die wir hier leider nicht alle vorstellen kénnen. Eine Arbeit, die
zum 25jahrigen Bestehen der ,Herning Mgntsamlerforening” erschien,
machten wir kurz erwahnen. In ,Poletter & ngdpenge fra Herning" be-
schreibt Semod die Wertmarken Hernings, darunter Spielmarken, Tre-
sormarken der Bode-Panzer A.G., Automatenmarken der Firma Staalco
I/'S sowie das Briefmarkengeld von 1940/41. Auch einige Papiergeldbe-
lege finden Erwahnung.

Gerd Bayer, Bausendorf, veréffentlichte unter Mitwirkung von Jérg
Husinger die Arbeit ,Notgeld und Geldersatz in den ehemaligen Kreisen
Bitburg und Prim®. Neben dem Papiernotgeld werden ebenso einige Not-
geldminzen und Wertmarken vorgestellt. Umfassend auch die Wert-
marken der amerikanischen Streitkrafte aus dieser Region.
Hinweise allgemein
Der in voriger Ausgabe erfolgte Hinweis, wonach in den GN der Ausga-
be 1/1998 (Auslieferung Dezember 1997) eine ausfihrliche Bespre-
chung zu Menzel Il abgedruckt sei, muf3 korrigiert werden, da die Re-
daktion von den GN wegen des Umfangs der Besprechung diese erst in
der Ausgabe 2/1998 (Auslieferung Marz 1988) abdrucken wird.
Hinweise - Wertmarkenangebote

Noch im Dezember 1997 lagen zwei Verkaufslisten von Lux Numis,

Luxemburg, vor. Prasentiert wurden in einer Sonderliste tber 440 Positi-

onen franzésische Notmiinzen aus der Zeit 1789 bis 1990, deutsche Not-
geldminzen und eine Vielzahl Kriegsgefangenenlagergeld sowie Fahr-
marken. Weiterhin Notminzen und Marken aus aller Welt. Die Ver-
kaufsliste 4/97 enthielt Goldmiinzen, Taler, Kleinminzen und Notgeld-
miinzen aus vielen Landern.

Die Fundus fir Sammler GmbH, Sassenburg, machte im Januar 1998
ein Spezialangebot Stadtenotgeld, darunter viele gesuchte Ausgaben.

Die Hanseatische Miinzenhandlung Hamburg prasentierte in der Jubi-
laumsliste (Liste 100) ein reichhaltiges Angebot an Minzen, Medaillen,
Marken und Zeichen. Aber auch deutsche Notgeldscheine, Werbevignet-
ten und Siegelmarken.

ARTEMON, Berlin, rief zur Teilnahme an einer Spezialauktion Geld-
scheine und Wertpapiere mit Seltenheiten, Raritaten, Sammlungen und
Lots auf.

Eine erganzte Lagerliste von Marken und Zeichen ist bei Rainer
Seibert, Usingen, erhaltlich.

Von Lother Bihnemann, Hannover liegt die Preisliste 55 vor, die u.a.
auch Briefmarkenkapselgeld (Seite 42) ab DM 18,--/Stiick (!), Marken,
Zeichen und Jetons (Seite 56-59) sowie Porzellan- und Steinzeug-Mun-
Zen (Seite 55-56) enthalt.




¥ ?::F
% | FEBRUAR 1998

JAHRGANG 4 AUSGABE 1

|

Heinz Josef Kramer [=](=](=] (=] /=] /] (=] /a] (a] [u] /] [a] [a] [u] [u] /] [a]

Biermarken

(Fortsetzung und SchiuR)

Es ist verstandlich, daR sich die Wirte davor schitzen wol-
len, durch Zechprellerei oder durch das Verschwinden von
Aushilfskellnern unter Mitnahme des einkassierten Geldes
Verluste zu erleiden. Die Gefahr ist natdrlich bei Massen-
betrieb besonders groR. Dies gilt nicht nur fur das Oktober-
fest. Es gab auch friiher Ausflugslokale mit 1.000 und mehr
Platzen wie die Bredeneyer Krone in Essen. Siehe Menzel
1948.1. Dort blieb an einem schénen Sommerwochenende
kaum ein Stuhl frei. Zur Bedienung waren Tageskellner aus-
hilfsweise eingesetzt, die entweder eine Kaution hinterlegen
oder die Biermarken wie in Miinchen vorher kaufen muBten.
Eine andere Mdglichkeit, das Verlustrisiko zu mindern, war,
dal die Gaste vor Betreten des Biergartens oder des Saa-
les an einer Kasse die Marken kauften, die beim Kellner ge-
gen das Getrank eingetauscht wurden. Es wurde natirlich
nicht nur Bier sondern auch anderes getrunken. Bei Kindern
beliebt war die sogenannte Limonade. Dal} es auch hierfir
mancherorts spezielle Marken gab, zeigen die beiden
Exemplare im Ruhrlandmuseum Essen, MZ 1569 und MZ
1580, mit der Aufschrift ,1 GETRANK" und ,1 LIMO". Da
diese Marken heute sehr selten sind, darf angenommen
werden, dafll far die sonstigen Bestellungen mehrheitlich
WERT(H)-MARKEN benutzt worden sind. Uberhaupt sieht
es so aus, als sei man im Verlaufe der Zeit immer mehr von
Marken mit Angabe der Getrankeart, also auch von den
Biermarken, zu Marken mit Wertangabe tbergegangen. lhr
Einsatz war nicht so eingeschrankt. Hierzu ein Beispiel: In
dem in der ehemaligen Essener Gerichtsstrae gelegenen
Hotel und Restaurant von Gustav Fuchs erfolgte Bestellung
und Abrechnung zunachst mittels der bekannten Biermar-
ken mit Gutschriftsangabe und Bierkrug. Nach einem voll-
standigen Umbau des Hauses zu Beginn der 90er Jahre
des vergangenen Jahrhunderts wurde als neuer Name
MALEPARTUS" gewahlt. Nach der deutschen Tiersage ist
dies der Name der Héhle von Reineke Fuchs, eine sinn-
reiche Beziehung zum Namen des damaligen Wirtes. Es
wurden neue Marken in Benutzung genommen, nun Werth-
Marken Uber verschiedene Pfennigbetrédge. Beispiel: Ruhr-
landmuseum M 516. DaR} Biermarken nicht nur benutzt wur-
den, um die Abrechnung zwischen Wirt und Bedienungs-
personal zu erleichtern oder um das Verlustrisiko vom Wirt
abzuwiélzen, zeigt das Beispiel der Biermarken der Krupp-
schen Bierhallen, Menzel 3895.1. Nach einer sicherlich
Ubertriebenen Schatzung, die von Alfred Krupp aus den
frihen 70er Jahren des vergangenen Jahrhunderts tberlie-
fert ist, verdienten die Essener Wirte jahrlich 100.000 Taler
mit dem Bierverbrauch der Kruppschen Werksangehdri-
gen. Deshalb empfahl er, in den Wohnsiedlungen der Firma
Krupp neben Schulen, Kindergarten, Konsumanstalten und
Markten auch Bierhallen in genltgender Anzahl und Gréfe
einzurichten. Die Hallen wurden als eine neue Abteilung der
Kruppschen Konsumanstalt zugeordnet. Alle Bierhallen wa-
ren von Beginn an jedermann zugénglich, damit sich die
Kruppianer hier mit anderen Bewohnern des Viertels treffen
konnten. Wegen des gunstigen Preises kamen diese gerne.
Allerdings muften sie bar bezahlen, wahrend die Kruppia-
ner einen Rabatt von 20% erhielten. Sie konnten in ihrem
Betrieb Marken zum entsprechenden Preis kaufen. MiRR-
brauch fiihrte dann spéter zur Einstellung dieses Verfah-

rens.

Ehrend schreibt, da auler von einigen Gaststatten und
Wirtsh&ausern auch von Brauereien Biermarken ausgegeben
wurden. Hierzu muf ergénzt werden, dal® den Mitarbeitern
der Brauereien ein taglicher Freitrunk zustand, der in fast
allen Brauereien gegen eine Marke ausgegeben wurde.

Beispiel einer Freitrunkmarke fiir Brauereiarbeiter ohne Personal-
nummer:

Brauhaus Essen GmbH

0030 Messing, 21,0 mm g, Zitat: unediert

Anmerkung: Im Jahre 1898 grilndete die Frankfurter GroBbrauerei
Binding AG die ,Brauhaus Essen GmbH". Schon 1912 waren rund
100 Mitarbeiter beschiftigt. Trotz der guten Anfangserfolge konnte
sich das Unternehmen nicht behaupten. Es fiel der Wirtschafts-
kriese nach dem 1. Weltkrieg zum Opfer. Daf3 sich mit der vorije-
genden Marke Betriebsangehérige ihren taglichen Freitrunk abho-
len konnten, ist sehr wahrscheinlich, aber wegen der fehlenden
= Personalnummer nicht zweifelsfrei. Das freie Feld auf der VVorder-
* seite scheint jedoch filr die Personalnummer vorgesehen zu sein.

== Beispiel einer Freitrunkmarke fir Brauereimitarbeiter mit Personal-
i nummer:

i Actien-Bier-Brauerei Essen-Ruhr

2 0031 Messing, 34,3 x 26,0 mm, Zitat: unediert

2 Anmerkung: Die Actien-Bierbrauerei Essen-Ruhr wurde am 19.
i Februar 1872 gegriindet. 1912 war sie die zweitgrBte Brauerei der
 Rheinprovinz. Spétere Anderungen des Brauereinamens, aber
“ auch Form und Gestaltung der Marke zeigen, daB sie aus der
i Frilhzeit des Unternehmens stammt. Heute existiert die Brauerei
& nicht mehr.

Diese Marken tragen darum auch zumeist eine eingestanzte
Personalnummer. Beispiele: Menzel 3882.1 und Menzel
210.1. Die Ausgabe von Freigetranken an Mitarbeiter war
sehr verbreitet. So wurde im Schmiedewerk Christine in
(Essen-) Kupferdreh Selterswasser, Menzel 7600.1, und in
der Tuchfabrik Wiese in (Essen-) Werden Y2 Liter Kaffee,
Datensammlung Opalka, an die Werksangehérigen gegen
Marke ausgegeben. Die Benutzung von Marken zur Frei-
trunkausgabe dirfte nur in den gréReren Betrieben zweck-
maRig gewesen sein. So wird die Marke Menzel 3888.1 Kei-
ne Freitrunkmarke gewesen sein, denn in dieser kleinen
Hausbrauerei waren nur 2 Mitarbeiter angestellt. Wahr-
scheinlich handelt es sich um eine Reklamemarke.

Auch ddrfte nicht jede Marke mit dem Namen oder Emblem
einer groflen Brauerei innerbetrieblichen Zwecken, also der
Freitrunkausgabe gedient haben. Viele dieser Brauereien
besalten entweder selbst Gaststatten oder hatten solche
angemietet, die dann an einen Pachter vergeben wurden
mit der MaRRgabe, nur das Bier des Pachtgebers auszu-
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schenken. Die fiir den Gaststattenbetrieb benétigten Bier-
marken stellte die Brauerei zur Verfiigung. Diese zeigten
auf der Vorderseite den Namen oder das Emblem der Brau-
erei und auf der Riickseite die bekannte Gutschrift Gber ein
Glas Bier oder ein Bierglas oder eine Wertangabe. Beispiel:
Menzel 3927.1, eine Marke mit der Aufschrift ,PSCHORR-
BRAU ESSEN", die in einer Schankwirtschaft in der Esse-
ner RottstraBe 8 Verwendung fand. Hauseigentimer war
das Bekleidungshaus Overbeck & Weller, Mieter der
Schankrdume die in Essen ansassige Generalvertretung
der ,Bairisch-Bierbrauerei Zum Pschorr Miinchen®, die das
Lokal zwischen 1913 und 1920 an einen Franz Grafe ver-
pachtet hatte.

Die intensive Beschaftigung mit Biermarken férdert nicht
nur zahlreiche regionalhistorische Einzelinformationen zuta-
ge, sondern zeigt auch, dall dieses Thema viel komplexer
und somit auch interessanter ist, als zunachst vermutet
werden durfte.

Redaktion [={a]/a]/u][a] [x] /=] /=] (u] [x] /x] /=] [u] {u] [x] /=] [u] [a] {a] [w] [m] ]

Blumeninsel im Bodensee

“M [/ Mainau ist nicht nur eine Insel, son-

‘&NA;, dern auch das Produkt modernen Ma-
DiBunenmsBosze— nagements, der Blumeninsel Mainau
GmbH, wie wir dem Inselfihrer entnehmen kénnen, der
JAlles" Uber die Blumeninsel im Bodensee - Park, Garten,
Kunst, Kultur und Restaurants berichtet.
JAls privates Unternehmen, ohne nennenswerte staatliche
Férderung arbeitet es durchaus gewinnorientiert an der Er-
haltung der Substanz und der Steigerung seiner Attraktivi-
tat." Die Insel im Bodensee wird von Schlo und Kirche des
deutschen Ordens tberragt und erhalt durch die alte Baum-
substanz seinen unverwechselbaren Charakter. In seiner
Vielfalt ein auRergewéhnlicher botanischer Garten. Er ist
Anziehungspunkt fir Baumliebhaber aus aller Welt. Graf
Lennart, Urenkel des GroRherzogs Friedrich |. von Baden
und Oberhaupt der auf SchloB Mainau lebenden Familie
Bernadotte, hat mit seinen vielfaltigen Aktivitaten auf den
Gebieten der Landespflege, der Wissenschaften und der
Fotokunst die Insel zu einem internationalen Kultur-Treff-
punkt ausgebaut.

: Schlof Mainau mit Palmen auf einer stilistisch reduzierten
Inselgréfie, im Vordergrund Segelboote, im Hintergrund Berg-
kette, zwischen Perl- und Fadenkreis: - INSEL MAINAU - (~)/
SUPTROPISCHE PFLANZENWELT IM BODENSEE (u)

. Perlkreis, WERTMARKE (), umschlossen von einem Blu-
menkranz: GARTNERN / UM DES / MENSCHEN/ WILLEN
®321mme

032 Eisen, nickelplattiert

#: 0033 Eisen, messingplattiert

Attraktiv ist diese Insel auch fiir den Sammler moderner
Wertmarken. Die mit Motiven der Insel, seiner Geschichte
und werblichen Attributen geschmiickten Wertmarken wer-
den seit Jahren - alljahrlich durch ein neues Motiv erganzt -
von der Firma Fritz Reu, Heubach, in einer Auflage von ca.
5.000 Exemplaren hergestellt. Sie dienen zunachst dazu,

Reiseleitern, Busfahrern und anderen wichtigen Personen
des Fremdenverkehrs, die Gaste der Mainau sind, den ko-

£

: Wappen, 12 72/ ALTESTES WAPPEN DES HAUSES
MAINAU ()

. Perlkreis, WERTMARKE (~); umschlossen von einem Blu-
menkranz: GARTNERN / UM DES/ MENSCHEN / WILLEN
® 321 mmg

: 0034 Eisen, messingplattiert

: Schlof® Mainau mit Palmen auf einer stilistisch reduzierten
Inselgrofe, im Vordergrund Segelboote, im Hintergrund Berg-
kette, zwischen Perl- und Linienkreis: - INSEL MAINAU - (~)/
WERTMARKE () / SUPTROPISCHE PFLANZENWELT IM
BODENSEE (v)

: Blatt des Ginkobaumes in einem Seilkreis, DR.h.c. GRAF
LENART BERNADOTTE (n) - 50 JAHRE SCHAFFEN U.
GESTALTEN - (U)

i 0035 @ 30,4 mm g; Eisen, messingplattiert

it

R A i, ¥z i LESIEA S > F: 2
Vs.: Perlkreis, DIE BLUMENINSEL IM BODENSEE () / Firmen-
emblem / WERTMARKE
Rs.: NATURLICH...!/ stilisierte Blume / Insel Mainau (Schreib-
schrift)

0036 @ 35,2 mm @; Eisen, nickelplattiert

Vs.: Perlkreis, DIE BLUMENINSEL IM BODENSEE (~)/Firmen-
emblem / WERTMARKE

Rs.: Perlkreis, Wappen (Wappen am Westgiebel des Schlosses)
® 353 mm g

.
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0037 Eisen, nickelplattiert
0038 Eisen, kupferplattiert

Vs.: Perlkreis, DIE BLUMENINSEL IM BODENSEE () / Firmen-
emblem / WERTMARKE

Rs.: Schmetterlings/ Haus/ personifizierter Schmetterling
(Schreibschrift) / Insel Mainau

0039 @ 35,2 mm @; Eisen, nickelplattiert

Vs.: Perlkreis, DIE BLUMENINSEL IM BODENSEE (~) / Firmen-
emblem / WERTMARKE

Rs.: Perlkreis, 250 JAHRE (~) / Schloft Mainau / SCHLOSS
MAINAU (U)
® 352mm e

0040 Eisen, kupferplattiert

0041 Eisen, messingplattiert

stenlosen Imbiss in den Einrichtungen der Insel zu ermég-
lichen. Eine MaRnahme, die in der Touristikbranche allge-
mein Ublich und anerkannt ist. Der Verrechnungswert je
Marke betréagt (1997) DM 3,--. Der ,Schwund* an Marken ist
erheblich, aber nicht ungewollt. Jede Marke, die nicht zur
Einlésung kommt, wirkt als Werbetrager fur die Insel und
tragt zur Popularitat bei. Aufzeichungen Uber die bisherigen
Emissionen liegen in der Verwaltung nicht vor. Man nimmt
aber dort an, daR sie seit Anfang der 80er Jahre eingesetzt
werden. Keine dieser Wertmarken findet bei Menzel Erwah-
nung, obwohl sie zu den attraktivsten modernen Wertmar-
ken Deutschlands gehéren.

Wolfgang Hasselmann [a](a](a]/s](u] /] /x] [a] a]/u] /u] [u] (a] [u] [w] fu]

Columbus-Automaten

Geschicklichkeits-Automat mit Warenbezug der Firma L.
Stollwerck, Kéln, aus dem Jahre 1887.

Nach Einwurf von 10 Pfennig wurde ein Geschicklichkeits-
Spiel in Bewegung gesetzt — Kugelfang, ahnlich Bajazzo-
Automat.

Warenbezugsmarken aber, auch ohne erfolgreichem Spiel,
wurden auf jeden Fall ausbezahlt. Verwendung: 1887 bis
1895.

il apnenens

Vs.: Perlkreis, COLUMBUS

Rs.: Perlkreis, WERT (n) / vertiefte dreistellige Nummer in einem
mit Fadenlinien begrenzten Feld / MARKE (u)

0042 @ 22,0 mm @; Zink vernickelt (zumeist ist die Vernickelung
kaum noch sichtbar; 1,3 mm dick; t+1

(Red.: Bei Menzel unter der Nummer 15266 im Abschnitt Unbe-
kannte Ausgabeorte — Suchverzeichnis / Bestimmungshinweise ver-
zeichnet.)

s b2

,Columbus'-Verkaufsautomat, Gebriider Stolfwerck, Kéin, 1887.
Redaktion [m] [m] [m] w] [m] [w] [s] ] [se] ] [sw] ] [sm] [} [i] [sm] o] (][] [om] ] [um]

Semmelnotgroschen

Ein Korrespondent des Handelsblattes berichtet in der Aus-
gabe vom 29. Juni 1965 uber ,Notgeld auf osterreichische
Art": ,Dafl} es auch in durchaus normalen Zeiten zur Aus-
gabe von Notgeld kommen kann, wurde nun in Osterreich
gezeigt. Genaugenommen handelt es sich ja eher um »Not-
groschen«, und aufgetaucht sind sie zuerst in der Stadt
Salzburg. Aber es kénnte leicht sein, dald dergleichen Wah-
rungssurrogate bald auch in anderen Stadten und Landes-
teilen kursieren. Ursache des Notstandes war die »Parita-
tische Kommission fur Preise und Léhne«, die den Preis fur
ein Brétchen oder eine Semmel im Zuge der jangsten Preis-
regulierung fuar Brot und Weillgebdack mit genau 62
Groschen (nicht ganz 10 Pfennig) festgelegt hat.

# Vs.. Fadenkreis, O ZROST-BRAOSCHEN (), im Innenfeld:

Getreideahre mit aufgelegter Wertzahl 1

% Rs.: Fadenkreis, SEMMEL (~), im Innenfeld: Notgroschen/ fiir

: Biicker/ und/ Konsumenten

0043 @ ca. 20 mm @; Pappe (Deckschichten silber, Druck
schwarz); 11

Nun ist der hundertste Teil eines Schillings zwar rechne-
risch durchaus noch eine, wenn auch sehr kleine GréfR3e, die
millionenfach multipliziert immerhin etwas ausmacht, aber
im taglichen Geschaftsverkehr ergeben sich Schwierigkei-
ten. Es gibt namlich nur verhaltnismafRig wenige Munzen zu
einem und zu zwei Groschen. Aber es gibt genug Kaufer,
die darauf bestehen, dafl ihnen im Laden genau herausge-
geben wird. Was also tun, wenn die Groschen ausgehen?
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Eine GroRbackerei in Salzburg erfand den »Semmelnot-
groschen« aus Pappe mit silbernem Aufdruck. Dem Ver-
nehmen nach sollen sich aber bereits neue Schwierigkeiten
ergeben, da sich Sammler der Sticke beméchtigen und sie
solcherart wieder aus dem Verkehr ziehen. Nun kénnte man
ja den Semmelpreis abrunden, aber da kdmen die Backer
nicht auf ihre Rechnung. Und ihn aufzurunden (etwa auf 65
Groschen), wiirde von Arbeiterkammer und Gewerkschaft
glatt als Preistreiberei qualifiziert werden. Aus diesem
Dilemma gibt es nur zwei Auswege: entweder das Mlunzamt
pragt mehr Ein- und Zweigroschensticke (deren teure Her-
stellung in keinem Verhaltnis zu dem angezeigten Wert der
Munze steht), oder man erhéht zugleich mit der Aufrundung
das Gewicht der Semmeln, was allerdings nicht so ohne
weiteres geht. Geduldige Osterreicher und Kenner der wirt-
schaftlichen Entwicklung wissen allerdings noch eine dritte
Méglichkeit - eine Zeitlang zu warten, bis die nachste Preis-
regulierung bei Semmeln fallig ist. Hoffentlich setzt man
dann den Preis nicht mit 69 Groschen fest. fb."

Wie auch immer, das Problem wurde offenbar geldst, die
GroRbackerei Zrost in Salzburg blieb mit dieser Lésung
alleine. Denn, andere vergleichbare »Notgroschen«, sind
nicht bekannt geworden.

Die bei Menzel, Band Ill, unter der Nummer 19999g ver-
merkte Marke, kann zweifelsfrei Salzburg zugeordnet wer-
den.

Redaktion [=](s] /=] /a] a] /=] /a] [a] /a] /a] /u] /u] /] /=] (] /=] [a] /=] /=] /=]

Flippern mit Verdi

In ltalien ist das Spielen an elektronischen Einrichtungen
und die Bedienung von Musikautomaten bei Jugendlichen z.
Bsp. ebenso beliebt, wie Uberall auf der Welt, wo das Frei-
zeitangebot andere Méglichkeiten nur begrenzt bietet. Einen
wesentlichen Unterschied zu anderen Landern bildet Italien
insofern, da dort haufig Wertmarken (Gettone) fir die Au-
tomatenbenutzung eingesetzt werden, die neben den Ad-
ressdaten der Aufsteller, Hersteller und/oder Betreiber auch
bildliche Darstellungen zeigen.

GETTONE PER JUKE BOX E GIOCHI PER BAR (n), im
Innenfeld: MARCO / ORTOLINA / Tel. 9040480 / Notensym-
bol, - Pioltello (MI) - (v)

Portrit des Komponisten G. Verdi, links daneben:
Notensymbol, rechts daneben: G. VERDI

0044 @ 24,7 mm @; 2,0 mm dick; Eisen nickelplattiert; t 1

Vs.:

Rs.

Vs.:

JUKE BOX — GOCHI PER BAR (n)/ PIOLTELLO (MI) (u),
im Innenfeld: MARCO/ ORTOLINA/ Tel. 9040480/ Noten-
symbol

GETTONE PER JUKE BOX-BILIARDINI (~), im Innenfeld:
Portrat des Dichters A. Manzoni, darauf; A. MANZONI (ver-
tieft), ORTOLINA (u)

Rs.:

“ 0045 @ 27,7 mm 2; 2,0 mm dick; Eisen nickelplattiert; 1 ¢

Hier folgen zwei Beispiele des Gastronomen Marco Ortolina
in Pioltello, der seine Gettone bevorzugt mit Musiksymbolen
und Darstellungen berithmter Komponisten und Dichter sei-
nes Landes schmiickt. Die Ausgabe 0045 wird bei Niggl
nicht erwahnt.

MIT ZUWEISUNG

Zu der Markenvorstellung V 9 (HUTTE FRIEDE), Ausgabe
1/97 gibt Alain Marchand, Reichstett, folgende Hinweise:
LOTH-RINGER HUTTENVEREIN AUMETZ FRIEDE, Alg-
ringen (Lothringen), Kneutlingen (vor 1919). SOCIETE ME-
TAL-LURGIQUE de KNUTANGE, Knutange (Lorraine), (mit
Usine de la Paix), Algrange (nach November 1919). Auch
zu der Markenvorstellung 0014 (A CAPOULADE), Ausgabe
5/97 teilt er uns eine Auflésung mit: André Capoulade — Pa-
ris, Referenz: Gadouri/Elie, Seite 328, Nr. C 66 1-5.

Zu den Markenvorstellungen 0026 und 0027 (Karl Seitz),
Ausgabe 6/97 gab uns Emil Ankenbauer, Schweinfurt, fol-
gende Hinweise: Diese Marken habe ich im Jahre 1989 im
Gasthof — Pension Krone, 72805 Lichtenstein (Wurttem-
berg) — Ortsteil Unterhausen von den damaligen Wirtsleu-
ten L. und K. Reiff erworben. Die Wertmarken sollen vom
Vorbesitzer stammen.

SIso

Wie uns K. Leibnitz, Aachen, mitteilte, handelt es sich um
eine Ausgabe des Unternehmens SISO TEXTIL-GroBhan-
del in Aachen (Nordrhein-Westfalen), Neuenhofstrae 191.
Von Menzel nicht erwéhnt.

Vs.: SISO (~)/ Aachen (V)
Rs.:. DM -,40
0046 @ 21,0 mm &; Messing

VEB Auto-Service

Vs.: [d]/VEB Auto - Service Berlin (1)

Rs.: leer
% 0047 @ 35,6 mm g; Aluminium; 2,3 mm dick; ® 5,2 mm

Auch in der ehemaligen DDR muften Fahrzeuge gereinigt,
gewartet und instandgehalten werden. Der stolze Besitzer
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eines Trabant oder der Wartburgfahrer war ebenso darauf
bedacht, wie der Liebhaber des Kafers im westlichen Teil
Deutschland. Dies belegen auch die drei hier vorgestellten
Marken. Wo im Westen der Automat als Dienstleister tatig
wurde, mufdte im Osten weitgehend der Werktéatige eingrei-
fen. Die Marken ddrften daher — mit einer Kontrollnummer
versehen — als Berechtigungs- oder Abfertigungsmarken
gedient haben.

Vs.: Perlkreis, Ligatur BSV auf einem Ornament
Rs.: Perlkreis, 50 in einem Fadenkreis
#0051 @ 22,6 mm &; Aluminium

G.M. aus Dillenburg ?

Bei dem Erwerb der uns vorliegenden Marke erhielt Ecke-
hard Gottwald, Hofheim, den Hinweis sie kénne aus Dillen-
burg in Hessen kommen. Dillenburg, ehemalige Kreisstadt
am FuRe des Westerwaldes, beherbergt das international
bekannte Hessische Landesgestit. Bekannt auch durch die
regelmaBig stattfindenden Hengstparaden. Die Herkunfts-
vermutung ist daher durchaus plausibel. Eine Bestatigung
fehlt allerdings. Wer kennt den Ausgeber oder hat zu dieser
Ausgabe mehr Informationen?

Vs.: VEB Auto - Service - Berlin (n) IEl
Rs.: leer
0048 @ 35,6 mm @; Aluminium; 2,4 mm dick; ® 5,0 mm g

Vs.. Perlkreis, G. M.
Rs.: Perlkreis, Pferd nach links
#: 0052 @ 20,3 mm @; Messing; 1,1 mm Dicke; @

Im Katalogteil benutzte und zitierte Literatur:
Gadoury/Elie: (Gadoury, Victor-Elie, Roland: (1990) Monnaies de Né-

Vs.. VEB Auto - Service Berlin () / cessité Frangaises 1789 — 1990, Victor Gadoury, Monte-Carlo).
Rs.: leer Menzel: (Menzel, Peter: (1993) Deutsche Notmiinzen und sonstige
0049 @ 35,7 mm g; Aluminium; 2,3 mm dick; ® 5,1 mm Geldersatzmarken 1840 - 1990, zwei Bande: Band | A-L, Band Il M - Z,
Miinzhandel + Verlag B. Strothotte, Giitersloh).
OHNE ZUWEISUNG Niggl: (Niggl, Paul: Musiker Medaillen, Band | 1965, Band 2 1987,

Verlag Friedrich Hofmeister, Hofheim.

NEDELE

Rudolf Boneberg, Wangen im Allgau, legte uns die bei Men-
zel fehlende Marke vor, die auch von der Redaktion nicht
zugeordnet werden kann. Die Art der Ausfiihrung laBt ver-
muten, dal sie aus dem osteuropaischen Raum kommt
und dort als Lohnzeichen Verwendung fand. Wer kann hel-
fen?

Verkaufe Miillmarken Katalog (Ausgabe 1998, 6. erweiterte Auflage)
zu DM 50,00 zuziigl. Versandkosten. An Dietmar Schéfer « Muhlen-
weg 25 ¢ (D) 14727 Premnitz [Telefon: 03386-281268; Fax: 03386-
283728).

Wertmarken, Biermarken von Bamberg und Oberfranken, ebenso
Notgeldscheine verschiedenster Orte und Deutsche Geldscheine ab
1900-1960 kauft oder tauscht. Stephan Friedrich, Koppenhofgasse 8a,
D-96050 Bamberg, Tel.: 0951-25482.

Suche Privatnotmiinzen, Marken, Biermarken usw. von Elsass-Loth-
ringen. Alain Marchand — 2, rue du Mont Sainte-Odile, F-67116

R s

Vs.: drei Zierobjekte (~)/ NEDELE/ # (vertieft Reichstetirutisss
Rs.:_leer (Hohlprégung) Notmiinzen +~ Wertmarken,
0050 @ 25,1 mm @; Messing; profilierter Perirand ’ 3 ,o
LPG-Marken, Miillmarken,
BSV ierm
Die uns von Fundus fiur Sammler GmbH, Sassenburg, vor- 'B'e arken Uusw.
gelegte Marke entspricht gestalterisch den Wertmarken vor Fordern Sie unsere Liste an!

der Jahrhundertwende. Sie muR aber spater entstanden
sein (nach 1910), da friher das Material Aluminium fur
Wertmarken nicht im Gebrauch war. Gibt es dazu Informa-
tionen?

Fundus filr Sammler GmbH
Yostfach 51, D-38522 Sassenburg
Tel. (05362) 46 35, Fax (05362) 6 1557
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