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Heute, so war es angekindigt, wollten wir uns ausfithrlich mit dem
Band Il ,Deutschsprachige Notmiinzen und Geldersatzmarken im Aus-
land 1840-1990" von Peter Menzel beschéaftigen. Nach Durchsicht dieser

gen wiardigen zu kénnen, detaillierte Informationen zu vermitteln. Dies
lalt das Platzangebot im Wertmarkenforum aber nicht zu. Eine ausfihr-
liche Besprechung erfolgt in den Geldgeschichtlichen Nachrichten, Aus-
gabe 1/1998 (Lieferung Dezember 1997). Leser, die GN - Bezieher sind,
kénnen sich dort direkt informieren. Andere Interessenten erhalten von
der Redaktion des Wertmarkenforums den Text der Besprechung auf An-

darauf hinweisen, dal der ,neue" Menzel ebenfalls zu der Standardlite-
ratur zahlen wird — in dieser Ausgabe bereits zitiert - und daher fiir alle
Sammler der behandelten Gebiete ein unentbehrliches Handbuch dar-
stellt.

Viele unserer Leser haben darum gebeten, kurze Beitrage zu ver-
6ffentlichen. Umfangreiche Themen, die nur in Fortsetzungen erscheinen
kénnen, sollten méglichst die Ausnahme sein. Wir machten dem kinftig
entsprechen. Es ist aber nicht die Absicht der Redaktion, zur Verfiigung
stehendes interessantes Material unverarbeitet zu archivieren. Wir sehen
daher die Ldsung in der Verdffentlichung von Sonderausgaben. Wie Sie
sich erinnern werden, hatten wir bereits im August - auf Anregung von

Kongress in Berlin die Sonderausgabe 001 herausgegeben, die zugleich
auch als Werbetrager fir das Wertmarkenforum fungierte. Beginnen wir
daher mit der Sonderausgabe 002. Um mit dem Band Ill von Menzel
leichter arbeiten zu kénnen, haben wir ein Orts- und Landerverzeichnis
dazu erstellt und ebenfalls ein Herstellerverzeichnis angefiigt. Wir hoffen,
daR damit nicht nur den Lesern geholfen ist, die den Vorschlag unter-
breiteten, sondern auch allen anderen. Die jeweiligen Sonderausgaben
sind ab dieser Ausgabe in der Rubrik ,Inserate" verzeichnet. Auch kinftig
sind wir bereit, Themen, die unsere Autoren einreichen, je nach Umfang
im Wertmarkenforum oder als Sonderausgaben zu veréffentlichen. Wir
sehen darin eine gute Mdglichkeit zur unterstitzenden Information bei

Projekte anstehen, bei denen Hilfe erforderlich ist. Wir sind gerne bereit,
in jedem Einzelfall beratend mitzuwirken und — soweit erforderlich —

In der uns vorliegenden Liste 90 der ,Hanseatische Miinzenhandlung
Hamburg" werden auf 50 Seiten mit ca. 1500 Positionen deutsche und
auslandische Muanzen, Medaillen und Marken, deutsches Notgeld —
Scheine nach Provinzen, diverse Literatur, Milchflaschen-VerschluB-
deckel, Reklame-Vignetten, Siegelmarken und sonstige Sammelobjekte
zum Kauf angeboten.

Die Liste (Katalog) 43 der Fa. B. Strothotte in Gutersloh prasentiert
auf Gber 590 !!! Seiten ein umfassendes Angebot an Miinzen, Medaillen
sowie Notgeld und Marken (ca. 140 Seiten) zu sammlerfreundlichen
Preisen.

Mit dem nebenstehenden Neujahrswunsch aus der Beilage zum
XXXV. Band der in Miinchen verlegten ,Fliegende Blatter* aus dem Jahre
1861 verabschiedet sich die Redaktion des Wertmarkenforums fiir 1997,
verbunden mit dem Dank an alle, die zum Gelingen beigetragen haben,
und wiinscht den Lesern einen guten Start in das Jahr 1998.
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Biermarken

Unter den Warenmarken erfreuen sich die sogenannten
Biermarken insbesondere bei den Heimatsammlern grofer
Beliebtheit. Leider gibt es nur wenig Spezialliteratur zu die-
sem Thema. In der Reihe ,Speyerer Numismatische Bei-
trage* hat karzlich Helfried Ehrend den Band ,Speyerer
Biermarken" veréffentlicht. Interessant fur den Biermarken-
sammler auRerhalb von Speyer sind die allgemeinen Aus-
fuhrungen im ersten Teil des Heftchens. Ehrends Anmer-
kungen sollen nachfolgend in einigen Punkten ergénzt wer-
den.

Vordergrindig scheint es keine Schwierigkeiten zu machen,
den Begriff Biermarke zu definieren. Aber der Teufel sitzt
bekanntlich im Detail. Eindeutig ist die Zuordnung, wenn
auf der Marke neben der Gutschrift far eine bestimmte Men-
ge Bier — ,Gut fir ein Glas Bier" oder ,Gut fiir einen Schop-
pen Bier" oder ,Gut fiir ¥z Liter Bier" — auch angegeben ist,
wer diese Gutschrift garantiert, d.h. Name und Ort der
Gaststatte. Fehlt die Gutschriftsangabe und zeigt die Marke
nur das Bild eines Bierseidels, eines Bierkruges, dirfte
ebenfalls kein Zweifel bestehen, dal es sich um eine Bier-
marke handelt. Beispiel: Menzel 1948.1. Schwierig wird die
Zuordnung zur Gruppe der Biermarken, wenn nur der Name
der Gaststatte angegeben ist. Beispiel: Menzel 6935.1.

| Beispiel einer Marke ohne Angabe des Verwendungszweckes:
| Restaurant zur Almhiitte H. Escher, EmscherstraBe 58 in
| (Essen-) Katernberg

| Messing, 23,9 mm g, Zitat: Menzel 6935.1

| Anmerkung: Da der Verwendungszweck der Marke nicht ange-
i geben ist, kénnen nur Vermutungen genannt werden: Ist es eine
| Werbemarke, eine Tanzmarke, eine Eintrittsmarke zu einer Saal-
| veranstaltung oder doch eine Biermarke?

Es kénnte sich um eine Werbe- oder auch um eine Tanz-
marke handeln. Marken, die neben dem Namen der Gast-
statte eine Wertziffer tragen, sind keine Biermarken mehr
im engeren Sinne. Es sind Geldersatzmarken, mit denen
zwar Bier bestellt werden konnte aber auch jedes andere
Angebot des Lokals. Diese Marken kommen mit, Beispiel:
Menzel 3950.1, und ohne, Beispiel: Menzel 3918.1, Nomi-
nalangabe vor. Schwierig wird es bei der Zahl ,1" ohne No-
minal. Steht die Zahl ,1* fur ,Ein Pfennig®, fur ,Eine Mark*
oder far ,Ein Glas Bier'? Beispiel: Menzel 7021.1.

DaR solche in Biergarten benutzte Marken auch véllig an-
dere Aufgaben zu erfilllen hatten, zeigt das Beispiel Menzel
4520.1 der Gaststétte ,Frintroper H6he* von Johann VoR-
kuhler in (Essen-) Frintrop. Der Wirt VoRkuhler lieR im Jah-
re 1891 in seinem weitldufigen Gartenlokal einen 100 Fuf
hohen hélzernen Aussichtsturm errichten, den zu besteigen,
es des Kaufs dieser Marke zu 10 Pfennig bedurfte.

Nur wenige Biermarken tragen eine vollsténdige Angabe zur
Gaststatte. Fast immer sind darum Nachforschungen ange-
sagt. Wichtigstes Hilfsmittel sind die alten AdreRbucher, in
denen haufig auch ein Gewerbeverzeichnis und zahlreiche

Geschéftsanzeigen zu finden sind. Besonders die Inserate
geben vielerlei Auskunft. Auch in den Archiven der Handels-
kammern kann man fiindig werden. Durch eine Anzeige in
der értlichen Presse macht man mdglicherweise éltere Be-
wohner des Ortes ausfindig, die entweder selbst oder aus
Erzahlungen von Eltern oder GroReltern Informationen lie-
fern kénnen. In die Nachforschung muR viel Geduld, aber
auch eine Menge Phantasie eingebracht werden.

Ehrend schreibt in seiner Arbeit: ,Wo wurden Biermarken
verwendet? (...). In fast allen Gaststatten Deutschlands, in
denen mit Bedienungspersonal gearbeitet wurde, und dies
im Zeitraum von ca. 1850 bis zur Einfuhrung der Registrier-
kassen (...). Die Biermarken sollen ein Hilfsmittel fir den
Gaststattenbetreiber sein und dort die Abrechnung erleich-
tern (...). Sie dienten speziell der Abrechnung des verkauf-
ten Bieres zwischen Bedienungspersonal und Wirt. Jeder
Kellner(in) erhielt taglich eine bestimmte Anzahl von Bier-
marken. Fur jedes ausgegebene Bier gab die Bedienung
eine bestimmte Marke an der Theke ab. Bei Betriebsschluf
wurde dann abgerechnet: Fir jede gewechselte Marke muf3-
te die Bedienung einen vorbestimmten Geldwert an den
Wirt zahlen." Richtig ist, da die Biermarken ein Hilfsmittel
der Abrechnungshandhabung waren. Hier sollte ergéanzt
werden, was Ehrend expressis verbis nicht sagt, dal nam-
lich durch die Verwendung von Biermarken die Wirte das
Verlustrisiko auf das Bedienungspersonal bzw. auf die Ga-
ste abwalzen wollten. Hierzu ein Zitat aus Susanne Amts-
bergs Buch ,Durst’, Klein und Blechinger Verlag, 50189
Elsdorf, 1995, in dem eine Kellnerin eines Bierzeltes auf
dem Oktoberfest in Miinchen (ber die Verwendung der
Biermarken berichtet: ,Sie zahlte zehn Biermarken aus dem
Sackchen, das unter ihrer Schirze hing, dem Wimmerl mit
dem Geldbeutel. Ihr groRer Schatz. Zwischenzeitlich. Sie
muBte sich die Biermarken hundertstickweise vom eigenen
Geld kaufen, an einer speziellen Kasse beim Biiro, zehn
Prozent billiger als der Bierpreis im Zelt. Mit jedem Bier,
das sie verkaufte, hatte sie ihren Gewinn praktisch schon in
der Tasche (...). Keine lastigen Abrechnungen, dafir aber
das volle Risiko."

Beispiel einer Biermarke mit vollsténdigen Angaben:
Gaststitte Julius Kratz in (Essen-) Werden
0018 Messing, 22,4 mm g, Zitat: unediert

A4 Anmerkung: Julius Kratz lie sich in den 1870er Jahren in der
4 BriickstraBe des heute zu Essen gehdrenden Ortes Werden als
Wirt und Photograph nieder. Ab 1896 ist er nicht mehr in den Ad-
#| reBbtichern von Werden verzeichnet.

Beispiel fir eine Biermarke mit unvollstédndigen Angaben:
Gaststatte von Heinrich Moths in (Essen-) Kettwig
: 0019 Messing, 24,2 mm g; Zitat: unediert

Anmerkung: Die Zuweisung nach Kefttwig erfolgte deshalb, weil
1 die Marke bei Aufrdumarbeiten im Ruhriandmuseum Essen in einer
;) Schachtel gefunden wurde, die nur Gegensténde aus Kettwig ent-

%

[




)_511 T

[

DEZEMBER 1997

JAHRGANG 3 AUSGABE 6

| hielt. Heinrich Moths nun ist der einzige Wirt in Kettwig gewesen,
dessen Initialen mit den eingestanzten Buchstaben Obereinstim-
men. Die Gaststéfte lag im ldndlichen Umfeld, Mohlheimer StraBe
= 117, nahe der Grenze zur Stadt Mtilheim an der Ruhr.

(wird fortgesetzt)

Wolfgang Hasselmann [=](s]{s][a] /=] =] /=] /5] [a] [a] [u] [a] {u] [u] [a] [a]

Bergmann-Marken

Die Firma Th. Bergmann & Co in Hamburg-Altona brachte
1950 verschiedene Geschicklichkeitsspiele auf den Markt,
die als Gewinn Warenbezugsmarken ausschutteten. Ver-
wendung: 1950 bis 1956.

s
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JFavorit“Automat, Th. Bergmann & Co, Hamburg-Altona, 1950

Vs.: Legende: FAVORIT - FAVORIT - FAVORIT - (n)
| Rs.: Legende: FAVORIT - FAVORIT - FAVORIT - (n)
10020 @ 21,5 mmg; Messing; ©@ 6,4 mm @

(Red.: Die bei Menzel (Nummer 1639.1 bis 1639.3) Bo-
chum zugeordneten Marken der Firma Bergmann gehdren
ebenfalls nach Hamburg-Altona, dem Sitz der Firma Berg-
mann.)

Eckehard Gottwald (=j/=](x](s](s]/a]{a]/a]/s] a]/a](a] =] /a] (] =] /a] =] /=]

Siliconkautschuk als Abformmaterial fiir Marken
und Zeichen

Nach wie vor werden selbst von namhaften Sammlern und
Museen, die Marken und Zeichen sammeln, ,Bleistiftab-
riebe” angefertigt und bei der Arbeit verwendet. Schon Ger-
hard Welter hat in seiner Arbeit” auf die Technik der Nach-
bildung von Miinzen durch Abformung hingewiesen. Das
seinerzeit verwendete AbguRmaterial kann natirlich den
heutigen Ansprichen hinsichtlich Abformgenauigkeit,
Schrumpfung usw. nicht mehr standhalten. Da der Faktor
.Kosten" bei den hier angesprochenen Siliconmengen sehr
klein ist, darf wohl davon ausgegangen werden, daR die Un-
vertrautheit mit modernen Abformmethoden (Bequemlich-
keit?) die Ursache fur fehlenden Wandel hin zu guten Er-
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gebnissen ist.

Aus der Vielzahl der Siliconkautschuk-Typen und Abform-
verfahren sei nachfolgend eine langjéhrig bewéhrte Me-
thode vorgestellt. Der Verfasser gibt dartiber hinaus natir-
lich auch Auskunft Giber andere Verfahren.
Siliconkautschuke sind gieR-, streich-, spachtel- oder knet-
bare Massen, die durch die Zugabe von Hartern zu elasti-
schen Vulkanisaten vernetzen. Auf Grund ihrer Eigenschaf-
ten (Geringe Schrumpfung, hohe Elastizitat, optimale Ab-
formgenauigkeit, hohe Weiterreilfestigkeit, Dauertrennef-
fekt, gute Temperaturbestéandigkeit) eignen sie sich hervor-
ragend als Abformmaterial. Von besonderer Bedeutung ist,
daB die Hartung bei Raumtemperatur erfolgt und kostspie-
lige ,Hilfseinrichtungen” erspart.

Grundsatzlich unterscheidet man kondensations- oder ad-
ditionsvernetzende Siliconkautschuke. Kondensationsver-
netzende Siliconkautschuke vernetzen bei Raumtemperatur
nach Harterzugabe unter Abspaltung von Alkohol, der ganz
langsam aus dem Vulkanisat entweicht. Nach etwa einer
Woche ist die damit verbundene geringe Schrumpfung (<
1%) abgeschlossen. Im Gegensatz dazu setzen additions-
vernetzende Siliconkautschuke keine Spaltprodukte frei; die
Schrumpfung tendiert somit gegen Null. Die Vulkanisation
der kondensationsvernetzenden Siliconkautschuke erfolgt
nach Zugabe eines fliissigen oder pastésen Harters. Je
nach Art und Menge der verwendeten Type und je nach
Temperatur, Luftfeuchtigkeit und Luftbewegung beim Vulka-
nisieren ergeben sich unterschiedliche Topf- (Verarbei-
tungszeitraum) und Vulkanisationszeiten (von wenigen Mi-
nuten bis zu vielen Stunden). Bei den additionsvernetzen-
den Siliconkautschuken ist das Verhaltnis Siliconmasse zu
Harter genau festgelegt und darf nicht unter- bzw. Uber-
schritten werden.

Die beginnende Vulkanisation macht sich durch einen Vis-
kositatsanstieg (,Verdickung') bemerkbar. Um eine ein-
wandfreie Verarbeitung zu gewahrleisten, ist es zweck-
maRig, die Topfzeit nicht voll auszunutzen und im maéglichst
niederviskosen Zustand noch zu gieen. Eine Temperatur-
erhéhung verkirzt den Verarbeitungsspielraum und die Vul-
kanisationszeit.

Die allgemeinen Hinweise zur Arbeitshygiene sind einzu-
halten.

Die Fertigung der Kopie einer Marke erfordert zwei vonein-
ander unabhangige Arbeitsgange:

a) Herstellung der Negativform

Marke Mantel

Siliconkautschuk

Trédgerplatte Plastilin Beschriftung (Negativform)

Abbildung 1 zu a): Herstellung der Negativform

Die (einseitig!) abzuformende Marke wird auf ein ebenes
Plastilin-, Ton- oder Wachsbett ,gelegt’, wobei der Ver-
fasser dem Plastilin den Vorzug gibt. Mit gréRter Sorgfalt ist
das Plastilin durchzukneten und plan (altes Nudelholz be-
nutzen) auf einer Tragerplatte ca. 1 cm stark auszuwalzen.
Ausgehend von einer Marke mit einem Durchmesser von
z.B. 23 mm ist ein Abstand von Marke zu Marke (AuRen-
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kante!) von 30 mm ausreichend. Die Marke(n) wird (wer-
den) nun vorsichtig leicht auf dem Plastilin angedrickt um
ein Unterkriechen der Marke(n) durch das Silicon unbedingt
zu vermeiden. Geschieht dies doch einmal, so ist der feine
Siliconfilm nach Vulkanisation mit einer gerundeten kleinen
Nagelschere unter einem Binokular vorsichtig abzuschnei-
den. Die ,angedruckte(n)* Marke(n) erhélt (erhalten) nun
(je) einen Mantel aus kunststoffbeschichtetem festen Kar-
ton, Eisenblech, Kupfer, Messing oder Kunststoff. Verwen-
det man den oben erwahnten Karton, so ist der auf 1 cm
Héhe geschnittene Kartonstreifen mit einer Baroklammer zu
schlieBen. Der Verfasser verwendet Messingringe von 1 cm
Héhe in den jeweils notwendigen Durchmessern. Der Mes-
singring wird so gewahlt, daR zwischen Marke und Mantel
ein Zwischenraum von 5 — 10 mm bleibt. Er dient dazu, not-
wendige Daten (Inventarnummer usw.) auf der Siliconform
anzubringen (mit sehr feiner Nadel in das Plastilin einrit-
zen). Vorsichtig wird nun der Mantel in das Plastilinbett ca.
2 — 3 mm tief eingedriickt. Als Abformmaterial verwendet
der Verfasser Wacker Siliconkautschuk Elastosil M 4503
und Harter T 35 (kondensationsvernetzendes System) der
Wacker-Chemie GmbH, Mianchen. Hauptproblem bei der
Herstellung eines guten Vulkanisats ist die Vermeidung von
Luftblasen. Da die Verwendung einer Vakuumanlage im
.Steckenpferdbereich” an eine ,Kostengrenze® stéRt, em-
pfiehlt sich der GuB der Siliconform in zwei Schritten. 2 g
Elastosil M 4503 werden mit 5% Harter T 35 versetzt
(,Fixer"-Spritze und Prézisionswaage!) und in einem Pla-
stikgefaR (z.B. Yoghurt-Becher) sehr griindlich mit Hilfe
eines Glasstabes vermischt. Vorsichtig wird die Marke nun
mit Hilfe eines nicht haarenden Pinsels mit Siliconkaut-
schuk sehr diinn bestrichen, um ein optimales Aufsteigen
der Luftblasen zu erméglichen. Am néchsten Tag wird die
Marke dann endgiltig ,vergossen®. 2 — 3 g Elastosil M 4503
und die entsprechende Menge Harter T 35 werden ver-
mischt und vorsichtig vom Mantel her in die Form einge-
gossen, um das langsame UberflieBen der Marke zu ge-
wahrleisten.? Einen weiteren Tag spater wird das Vulkani-
sat entformt. Hierbei ist zu beachten, dal zunachst das Vul-
kanisat, der Mantel, die Marke und das Plastilin in einem
Stuck mittels eines Spachtels von der Tragerplatte gelost
werden. Danach wird das Plastilin vorsichtig nach unten
weggebogen und entfernt. Marke und Vulkanisat werden
dann zusammen nach oben aus dem Messingmantel her-
ausgedrickt. Durch geringfligiges ,Verbiegen® des Vulkani-
sats |6st sich die Marke ab und kann wieder der Sammlung
zugefihrt werden. Eventuell am Auflenrand der nun fertig-
gestellten Negativform héngendes uberflissiges Silicon
wird mit der gerundeten kleinen Nagelschere entfernt.

Der Verfasser beginnt sofort danach mit der Herstellung
des ersten Positivs.

b) Herstellung des Positivs

JPorcelin-Kugeln“ (unmaRstaéblich vergrofert)
und ,Anwachsstellen”

Positiv

Abbildung 2 zu b): Herstellung des Positivs

Zur Herstellung des Positivs verwendet der Verfasser aus-
schlieflich ,Porcelin-GieBmasse" der Stewa-Hobby GmbH,
Wehr/ Baden. Das Material besticht durch seine Eigen-
schaften (einfache, problemlose Verarbeitung; schnelle Er-
hartung ohne Zuséatze; kein Trocknen im Ofen oder Bren-
nen; groBe Abbildungsgenauigkeit; harte und nicht abkrei-

dende Oberflache) und seinen gunstigen Preis. Einzig allein
die Tatsache, daR hin und wieder wenige kleine schwarze
Partikel in der Masse gefunden werden und entfernt werden
missen, tribt das Gesamtbild in unerheblichem MaRe. Die
Verarbeitung ist einfach. Ein Teil Wasser und vier Teile Por-
celin (eine Waage ist nicht erforderlich) werden intensiv 1 —
2 Minuten miteinander verrahrt. Zugig muf® nun weitergear-
beitet werden. Mittels eines Glasstabes (Durchmesser ca. 3
— 5 mm), ,Spitze" gerundet, wird wenig Giefmasse in die
Negativform eingetupft. Danach wird die Negativform samt
Inhalt mehrmals vorsichtig auf den Tisch geklopft und die
Luftblasen entweichen. Schnell wird dann die Negativform
randvoll gegossen und an einen erschitterungsfreien Ort
gestellt. Nach ca. 20 — 40 Minuten kann das noch feuchte
Positiv entformt und etwa anhangende Porcelinreste ent-
fernt werden. Hier ist ein wenig Ubung erforderlich, da das
Positiv seine Endfestigkeit noch nicht erreicht hat. Fehler,
die bei der Herstellung der Negativform gemacht wurden,
fallen nun sofort auf und sind z.B. am Vorhandensein klei-
ner ,Porcelin-Kugeln" auf der Oberflache des Positivs nach-
weisbar. Unter dem Binokular werden diese Kugeln mit ei-
ner feinen Nadel entfernt und die ,Anwachsstellen* gegléat-
tet. Eine sauber gegossene Negativform ist dieser Arbeit
allemal vorzuziehen.” Nach vollstandiger Aushartung und
Trocknung wird das Positiv auf der Riickseite mit den not-
wendigen Daten versehen. Eine feine Nadel tut hier gute
Dienste.

Parcelin-Positive lassen sich ausgezeichnet fotografieren,
falit doch der ganze Problembereich ,Korrosion von Miinz-
metallen" hier weg, der bei Marken und Zeichen wegen der
haufigen Verwendung von Zink und Eisen doch erheblich
ist. Der Erwerb stark korrodierter Marken/Zeichen eribrigt
sich, da ihr Erhalt mit den tblichen Konservierungsmetho-
den nur verlangert, nicht aber auf Dauer gesichert wird.

Es sei am Schluf3 ausdricklich darauf hingewiesen, dal} die
Abformung von Minzen der Erhaltung ,PP* und ,Stempel-
glanz* besonderer Malnahmen bedarf!

u Literaturhinweis:

hardt & Biermann, Braunschweig.

Bezugsquellen:

Siliconkautschuk Elastosil M 4503 (1.000 g = DM 71,45); Harter T
35 (60 g - Flasche = DM 5,60 + Mehrwertsteuer. Kleinmengenbe-
zug durch Kahmann & Ellerbrock GmbH & Co, Technischer GroR-
handel, FeldstraRe 60, 33609 Bielefeld, Tel.: 0521/309-0, Verkauf:
Telefon: 0521/309-125, Fax: 0521/324507, Versand per Nachnah-
me.

Porcelin-GieRmasse, Art.-Nr. 2608450 (1.000 g = ca. DM 9,50).
Erhdltlich in jedem gehobenen Bastelgeschiéft oder bei: Stewa-
Hobby GmbH, 79664 Wehr/Baden, Im Hemmet 2, Telefon: 07762-
8000-0, Fax: 07762-8000-59.
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HEPI-BAHNEN

Sommerrodeln, ein FreizeitspaB® far jung und alt,

der sich in den traditionellen Wintersportorten,
nicht nur in Osterreich, sondern auch in Deutschland, der
Schweiz und in Italien inzwischen als fester Bestandteil des
touristischen Angebotes etabliert hat. Der ,Erfinder der Rie-
senrutschbahnen” vertrat z.B. die Ansicht, dal® Liftanlagen
in schneearmen Gebieten nicht rentabel gefiihrt werden
konnen. Die groRen Wintersportorte haben diesen Nachteil
eigentlich nicht, weil sie das Schneeproblem durch Schnee-
kanonen (kalte Nachte!) I6sen konnten. Einige Sommerro-
delbahnen (wie z.B. im Salzkammergut, oder auch in Au-
stralien) sind inzwischen fiir den reinen Sommerbetrieb ge-
baut worden. Die Anlage in Haag am Hausruck wurde 1977
nach einer Informationsreise in die USA errichtet und durch

2)

3)

L f

Welter, Gerhard: (1975) Die Reinigung und Erhaltung von Miinzen :
und Medaillen, 5. erweiterte Auflage, Seite 93 — 95, Verlag Klink- #
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die eigens daflir gegrindete Tochterfirma ,IGL Sport- und
Freizeitanlagen" bis Ende der Saison 1986 Dbetrieben.
Grundlage dafiir war ein Pachtvertrag mit der Hausruck
Sessellift Luisenhéhe GmbH, die nach Ablauf des Pacht-
vertrages die Sommerrodelbahn selbst betreibt und im Au-
gust 1997 das 201ahr|ge Bestehen feierlich beging.

. Marketing und werbliche Be-
treuung der Sommerrodelbahn
erfolgte durch die ,IGL Werbe-
dienst GmbH" in Salzburg, die
von dem bis 1994 dort als ge-
schéftsfihrenden Gesellschaf-
ter tatigen Gerhard Schnaars
und seiner Frau 1966 gegrin-
det wurde.

Die Rechte fur die Wort- und
Bildmarke liegen bei den Fir-
mengrindern und kommen in
Haag am Hausruck heute noch
zum Einsatz. Diese entstanden

in Zusammenarbeit mit dem Salzburger Maler und Grafiker
Josef Prem, der auch den Kunstbegriff ,HEPI* in Anlehnung
an die englische Bezeichnung ,Happy Peppi* vorschlug, die
selbst nicht markenrechtlich geschitzt werden kann. Aus-
geldst hat diese Begriffsbildung die Zusage des damaligen
Tourismusministers Dr. Staribacher, die offizielle Er6ffnung
der Anlage in Haag am Hausruck vorzunehmen, der den
Spitznamen ,Happy Peppi* trug, wie uns Herr Schnaars
mitteilte.

Die Firma IGL Sport- und Freizeitanlagen wurde von dem
deutschen Hersteller Wiegand mit dem Verkauf solcher An-
lagen beauftragt, wodurch es zu einem Pachtvertrags-
abschlul mit dem Schieppliftbesitzer auf dem Gaisberg in
Salzburg kam. Mit der Errichtung der zweiten Sommerro-
delbahn sollte die Kombinationsmdglichkeit mit einem
Schlepplift demonstriert werden. Mangelnde Auslastung
und erschwerende steuerliche Anderungen in Osterreich
fuhrten 1984 zu einer SchlieBung dieser Anlage und deren
vélligen Demontage.

Die hier vorgestellten und bei Menzel, Band Ill, noch nicht
vorgestellten Wertmarken wurden ausschlielich in der
abgebauten Anlage in Salzburg eingesetzt. Mittels der
Marken, die in zwei GréRen — getrennt fur Kinder und
Erwachsene - Gililtigkeit hatten, konnte das Zugangsdreh-
kreuz bedient werden.

| IGL Sport- und Freizeitanlagen, Salzburg |

1 Vs.: Firmenemblem (stilisierter Igel auf Rodelschlitten)
| Rs.: Legende: Beniitzer/ unterwirft sich/ unseren

- Betriebs-/ bedingungen

2 .

| 0021 24,1 mm @; Messing

10022 24 1 mm @; Kupfernickel

10023 27,1 mm &; Messing

10024 27 1 mm g; Kupfernickel

Die Initiative zur Erprobung von Neuerungen, ging wie so
oft in der technischen Entwicklung, zunéchst von privater
Seite aus. Durch qualifizierte Werbung unterstitzt, konnte
auch die Idee zur 1. Sommer-Rodelbahn mit Doppelschlit-

ten in Osterreich umgesetzt werden

Herr Schnaars verfugt noch (iber die einsatzfahigen Teile
der abgebauten Anlage in Salzburg, ebenso Uber den Rest-
bestand der EinlaRmarken, die auch an anderer Stelle ver-
wendbar sind. Er ist bereit, sowohl die Anlagenteile als
auch die EinlaBmarken zu verdufern. Ernsthafte Interes-
senten kénnen die Adresse Uber die Redaktion erhalten.

Ein gutes Beispiel fur Ausfihrungen, die dazu verleiten an-
hand der Bildaussage, eine Zuordnung vorzunehmen. In
diesem Fall ware wohl Haag am Hausruck fur eine Ortszu-
weisung naheliegend gewesen, da dort das Bildemblem
noch .gebrauchlich ist.

MIT ZUWEISUNG

Zu den Vorstellungen 0012 bis 0017 in 5/97 erhielten wir
von Raymond Weiller, Luxemburg, folgende Hinweise:
MOULIN DE LA GALETT (0012): in Paris, zu Gadoury/Elie
M 35,1, Seite 359. Alain Marchand, Reichstett, bestatigt
dies. Zu 0016 ,BRASSERIE DE LA CARPE‘, wohl bel-
gisch, ebenso wie wahrscheinlich F. NOLL (0015). JULIO
MOLINA (0017): spanisch (oder siidamerikanisch), muBte
wohl (TA)G(ARA AL PORTADOR) heien (= zahlt dem
Uberbringer, dem Trager). Keine der Marken ist (leider)
luxemburgisch.

Zu Menzel, Band Il, Seite 840, Nr. 15456.1 gibt uns
Alain Marchand, Reichstett, folgende Auflésung: Josef
EHRET, zur SCHIFFHARDT, Heynitz Weg 14, Strassburg-
Elsass; zu Menzel, Band Ill, Seite 87, Nr. 18927.1: EHRET
— vor 1919 Vogesenhotel, Schlettstadt, Elsass (SELESTAT-
FRANKREICH), nach 1919 — Hotel ADLER, Kirchzarten (im
Breisgau); Ref. MENZEL 163/Nr. 11/88: ADLER (nicht
ALDERY!), (KIRCH)G(ARTEN) Z ?. Es ist wahrscheinlich ein
Irrtum vom Graveur, meint Alain Marchand.

Avenwedde und Friedrichsdorf, ehemals selbstandige
Gemeinden, sind heute Ortsteile von Gutersloh in Nord-
rhein-Westfalen. Doch dies ist nicht das ungewd6hnliche an
folgender Biermarke, sondern deren Form und Ausfilhrung.
Sie besteht aus Kunststoff und ist bedruckt. Ihre Abmes-
sungen @hneln eher einem Papierbon, denn einer Wert-
marke Ublicher Art. Hier ist daher die Meinung der Leser ge-
fragt. Handelt es sich um eine Wertmarke, die in eine nu-
mismatische Sammlung gehért, oder sollte sie eher in einer
Papierbelegsammlung aufgenommen werden? lhre Mei-
nung ist wichtig, auch far die weitere Arbeit des Wertmar-
kenforums. Sollen auch solche Belege vorgestellt werden,
oder nicht?

|
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St. Hubertus-Schiitzenbruderschaft
Avenwedde-Friedrichsdorf e.V.

1 Vs.: St. Hubertus-Schiitzenbruderschaft Avenwedde-
Friedrichsdorf e.V./ — / Biermarke

Rs.: leer

0025 W 55,0 x 40,7 mm; Kunststoff (weif3, Druck grin)

OHNE ZUWEISUNG

Alain Marchand, Reichstett, legte uns die folgenden Abriebe
vor und bittet um Zuweisungshilfe.

A Karl Seitz |

1{Vs.: Perlkreis, Legende: */ KARL/ SEITZ/ %
| Rs.: Perlkreis, Legende: Wertzahl
®21,3mme

10026 Zink vernickelt, Wertzahl: 5

0027 Messing, Wertzahl: 10

Wolfgang Hasselmann, Miinchen, liegt eine Marke aus der
Zeit um 1890 vor, die er nicht bestimmen kann. Ungewdhn-
lich ist die Bezeichnung ,TURGERCLUB". Fiir eine Fehl-
pragung (TUR)G(NERCLUB) anstatt (TUR)N(ERCLUB)
halt er diese Ausgabe nicht, da auch diese Bezeichnung un-
gewdéhnlich ware. Wer wei® mehr?

A TURGERCLUB |

Vs.: CODAR (in der Mitte) / DISTRIBUTEUR (oben) /
: AUTOMATIQUE (unten); Strichelrand:

{Rs.; CODAR (in der Mitte) / GETRANKE (oben) /
AUTOMAT (unten); Strichelrand:

10029 @ 24 mm o; Messing

Im Katalogteil benutzte und zitierte Literatur:
Gadoury/Elie: (Gadoury, Victor - Elie, Roland: (1990) Mon-
naies de Nécessité Francaises 1789 — 1990, Victor Gadou-
ry, Monte-Carlo).

Menzel: (Menzel, Peter: (1993; 1997) Deutsche Notmiinzen
und sonstige Geldersatzmarken 1840 - 1990, zwei Bénde:
Band | A-L, Band Il M — Z. Band llI: Deutschsprachige Not-
miinzen und Geldersatzmarken im Ausland 1840-1990,
Minzhandel + Verlag B. Strothotte, Gutersloh).

Notmiinzen + Wertmarken,
LPG~-Marken, Miillmarken,
Biermarken usw.

Fordern Sie unsere Liste an!

Fundus fiir Sammler GmbH
Postfach 51, D-38522 Sassenburg
Tel. (053 62) 46 35, Fax (086362) 6 1557

Wertmarken von Ruminien kauft und tauscht. E. Schaffer,
Siemensstrafie 3, D-74626 Bretzfeld.

Suche Marken und Zeichen von Wiesbaden und Umge-
bung. Gutes Tauschmaterial vorhanden. Matthias Koch,
Am Pfingstborn 6, D-65232 Taunusstein-Wehen, Tel.
06128-84458.

Vs.: Legende: TURGERCLUB (n)/ 10
I Rs.: Legende: 10
10028 @ 19,5 mm @; Zink

Raymond Weiller, Luxemburg, gab uns den Abrieb einer
Marke und teilt dazu u.a. folgendes mit: Vielleicht ist diese
Marke eher franzésisch oder schweizerisch; das Firmen-
sigle ist méglicherweise ,Compagnie Des Automates Réu-
nis* (oder de Restauration ?) oder so &ahnlich, zu lesen.

Gegen DM 3,— Rickporto erhalten Sie meine neue Liste
Marken, Zeichen etc. mit ca. 700 Positionen. Rainer
Seibert, Muffgasse 7, D-61250 Usingen, Tel. 06081-12785.

NOTGELD — Marken, Zeichen und Scheine. In- und Aus-
land. An- und Verkauf, auch Minzen, Medaillen. Listen ko-
stenlos. W.P. Houston, Bécklinstrale 2, D-60596 Frankfurt
am Main

Kennen Sie ein interessantes Thema?
Wir wiirden uns iiber lhren Beitrag freuen.
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