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Informationen ¢ Hinweise ¢ Meinungen

Die Ausgabe 251 der ddnischen Briefmarkenzeitung ,.Skilling” vom
15. Dezember 1996 enthilt einen Bericht unseres Lesers Jorgen Semod
mit interessanten Informationen zum dinischen Briefmarkengeld. Aus-
fiihrungen, die von Briefmarkenvereinen (,,Frimerkekiubbernes frimeer-
kepenge”) ausgegeben wurden. Ein Thema, daB auch die Leser des
»Wert«markenforums anspricht, da die Wertmarken- und Notgeld-
sammler zumeist Kapselmarken, teils auch andere Briefmarkengeldfor-
men, in Thre Sammlungen aufnehmen.

Aus der Sicht der Wertmarkensammler kann Dédnemark iiberhaupt als
das Land der unbegrenzten Mdglichkeiten gelten. Denn, mit Verwunde-
rung war festzustellen, dab in einer dortigen Tageszeitung ein in Deut-
schland erschienener Wertmarkenkatalog, der hierzulande selbst dem
Fachpublikum kaum bekanntgeworden ist, in aller Ausfiihrlichkeit er-
lautert und gewiirdigt wurde. Interessant, informativ und anregend ist
der Beitrag ,,Stidte-Notgeld vor 700 Jahren in China?“, den Dr. Wolf-
gang WeiB aus Radebeul in der der Ausgabe 4/97 von money trend zur
Diskussion stellt. Ein Beitrag zum Thema Notgeld, der, wie empfohlen,
weitere Recherchen ausldsen sollte.

Sammlern Berliner Marken ist der 1987 im Ernst Battenberg Verlag,
Miinchen, erschienene Katalog , Berlin, Marken und Zeichen™ von
Wolfgang Hasselmann wohl vertraut. Seit 1996 gibt es dazu, aufgelegt
in 50 Exemplaren, einen Nachtrag, der leider im Handel nicht erhiltlich
ist. Ernsthafte Interessenten kénnen sich aber direkt bei Herrn Hassel-
mann um ein Exemplar bemiihen. Soweit sie bislang noch keinen Kon-
takt zu Herrn Hasselmann hatten, leitet die Redaktion entsprechende
Anfragen weiter. Einteilung und Aufbau entsprechen in bewéhrter Wei-
se der Ausgabe von 1987. Preise sind nicht mehr genannt. Eine uns
ebenfalls wohlbekannte Arbeit von Herrn Hasselmann ,,Die Consum-
verein - Werthmarke®, die 1981 bei der Miinzenhandlung Dombrowski
GmbH in Miinster erschien, ist nunmehr in vollig iiberarbeiteter, er-
ginzter und mit Abbildungen (Abriebzeichnungen) von Gerd Opalka,
Siegen, versehener Kleinauflage verfiigbar. Auf iiber 220 Seiten prisen-
tiert der Autor sein gesamtes Wissen zu dem Thema. Auch diese Publi-
kation ist im Selbstverlag erschienen. Damit ebenfalls im Handel nicht
erhiltlich. Anfragen daher direkt an Herrn Hasselmann oder zur Weiter-
leitung an die Redaktion.

Die erste Wertmarkenverkaufsliste (I/97) in diesem Jahr lag uns von
W. P. Houston aus Frankfurt am Main vor. Inzwischen erginzt durch
die Liste 11/97. Jeweils ein kleines ausgewogenes Angebot aus allen Inte-
ressenbereichen. Es folgte ein Literaturangebot (Liste 39, Januar 1997)
des kkk-Verlages, Sassenburg, das schwerpunktmifBig Publikationen
zum Papiergeld présentiert, aber auch einige Arbeiten zu Wertmarken
enthilt. Die Angebotsliste von Rainer Seibert, Usingen, enthiclt wieder
eine groBbe Auswahl an Marken aller Kategorien. Ebenso die Doublet-
tenliste von Peter Hellmuth, Niirnberg, die wir im Februar erhielten,
hatte fiir Regionalsammler wieder ein umfassendes und preiswertes An-



gebot, insbesondere an Bier- und Brotmarken zu bieten.
Schwerpunkte der Liste 54 (Mirz/April 1997) von Gert
Stumm, Diisseldorf: Stidtenotgeldmiinzen, Hundemarken,
Schiffsmarken, Militirausgaben, private Gefangenenlager,
Kapselgeld, Biermarken und private Notgeldmiinzen.
Insbesondere der Anteil von Marken aus dem européischen
Ausland iiberrascht und erfreut. Auf der am 12. April 1997
stattfindenden Auktion der Reinhard Schimmer GmbH,
Niirnberg, wird ein weiteres Angebot an Arbeitsvorlagen
(Musterkarten) aus dem Fundus der Prigeanstalt Balmber-
ger, Niirnberg, mit Marken und Miinzen angeboten.

Die letzte Liste (Sonderliste 86) vor Redaktionsschluf er-
hielten wir von der Hanseatischen Miinzenhandlung in
Hamburg, in der auf 21 Seiten iiber 1.250 Miillmarken pri-
sentiert werden. Ein erstaunliches Angebot. Das umfang-
reichste Miillmarkenangebot bislang iiberhaupt, soweit wir
wissen. Bedauerlich nur, dab keine Kataloghinweise (Men-
zel, Schifer, Stahl) erfolgten, wodurch es in vielen Féllen
unmoglich ist, Varianten zu bestimmen und eindeutige Zu-
ordnungen vorzunehmen.

Automatenmarken
(Fortsetzung aus 1/97)

Form B
Fa. Eister & Co, Mainz

Form F
Fa. Kromschréder, Osnabriick

Wire man in der Praxis den Montagehinweisen fiir die An-
bringung der ,Sperriegel“ des Systems Benduhn gefolgt,
hitte ein wesentlicher Gesichtspunkt, der fiir die Verwen-
dung der Gas- und Strommarken spricht, unberiicksichtigt
bleiben miissen. Die Diebstahlsicherheit. ,,Die Anbringung
der Absperrstange ist sehr einfach und kann ausnahmslos
ohne Ausbau der Miinzmesser an Ort und Stelle in wenigen
Minuten vorgenommen werden, da sich der betreffende Ge-
hduseleil mit dem Einwurfschlitz meist mit einigen Hand-
griffen oder nach Losung des Schraubverschlusses abneh-
men Idf3t.” Sowohl die Abbildung (1/1997) als auch die Be-
schreibung des Systems lassen glauben, daB lediglich ein
Sperriegel angeschraubt werden miisse, um eine System-
umstellung zu erreichen. Noch leichter konnte es einem
Dieb sicherlich nicht gemacht werden. Man méchte daher
kaum glauben, dab diese Empfehlung durch einen Polizei-
kommisar (Benduhn) erfolgte. Vor Ort hat man daher zu-
meist eine Verldtung des Sperriegels mit dem Gehéuse vor-
genommen. Interessant auch, dal beide Wertmarkenmuster
(Kéln und Ulm) bislang nicht als ausgefiihrte Exponate be-

legt sind.

Einfach genutete Ausfithrungen hat es immer und iiberall
gegeben, wo Automaten mit Marken betrieben wurden.
Sonderrondenformen aber fast ausschlieBlich fiir den dar-
gestellten Wertmarkeneinsatzbereich. In den achtziger Jah-
ren unseres Jahrhunderts ergab sich in Deutschland und
den angrenzenden Lindern ein neuer Einsatzbereich, der
eine Vielzahl unterschiedlich gestalteter Rondenformen
hervorbrachte. Diese mdchten wir daher als zweites Bei-
spiel vorstellen, zumal damit auch ein interessantes mo-
dernes Markensystem demonstriert werden kann. Verbun-
den mit der Vorstellung von Rondenformen und Marken,
werden wir Thnen erginzend ein kleines Unternehmens-
portrit der beteiligten Konzerne sowie die Entwicklung der
verwendeten Embleme vermitteln.

Marken der Mineralolkonzerne und ihrer Zulieferer
Seit 1980 werden in der Bundesrepublik Deutschland an
den StraBentankstellen auch Tankmarken mit der bran-
cheniiblichen Bezeichnung , Wertmarken fiir Mopedbetan-
kungsgerdte® eingesetzt, wobei der Wunsch nach mobilen
Selbstbedienungsgeriten vorherrscht. Da die Mobilitit und
die Gefahr der Explosion eine elektrische Ausstattung aus-
schlof, wandten sich die Hersteller einer mechanischen L&~
sung zu, die zudem bei Verwendung von Wertmarken auch
die erforderliche Diebstahlsicherung bietet.

Die Firma Horn, Verwender der Tankmarken mit 25 mm
Durchmesser verkauft ihre Gerite vorwiegend in Deutsch-
land, aber auch in Dinemark, in Osterreich und in der
Schweiz. Herstellung und Vertrieb der Marken mit 30 mm
Durchmesser erfolgt durch die Firma Deutsche Tecalemit
GmbH, die ihre Gerdte mit dem Markenzeichen BE-O-
MAT in Deutschland, in den Niederlanden, in Osterreich
und in der Schweiz anbietet. Zur Grundausstattung der ge-
lieferten Geréte gehoéren bei beiden Firmen 100 Wertmar-
ken, 200 bei Lieferung in die Schweiz durch die Tecalemit
GmbH.

Die Marken unterscheiden sich sowohl im Material als
auch in der Gestaltung, in der Ausfithrung (Nutanordnung
und Nutausbildung) und in den kennzeichnenden Inschrif-
ten. Soweit es Abweichungen im Durchmesser gibt, ist dies
durch den Einsatz von zwei unterschiedlichen Betankungs-
geriten bedingt, die jeweils ein bestimmtes Kraftstoff-
mischungsverhiltnis bereithalten. Alle Exportausfiihrun-
gen erhalten zusitzliche Kennzeichnungen entsprechend
den jeweiligen KFZ-Linderzeichen. In dem dafiir vorgese-
henen Feld werden den laufenden Nummern fiir die Tank-
stellen-(Péchter-)identifizierung Kennbuchstaben vorange-
stellt, die eine Profilkennzeichnung (Nutanordung und
Nutausbildung) darstellen. Ein eindeutiger Nachweis iiber
die Bedeutung der einzelnen Kennzeichnungen ist noch
nicht gelungen. Aus Ermittlungen vor Ort ergibt sich je-
doch, dah die Firmen ARAL, FANAL, JET, SHELL und
UK mit den Zahlenkombinationen eine Tankstellenpichter-
Identifizierung durchfithren. Gleiches gilt fiir die Firmen
TOTAL und VEEDOL, die sich neutraler Marken bedie-
nen. Die Zahlenkombinationen bei den Firmen AVIA, BP,
FINA und SHELL kennzeichnen den jeweiligen Vertriebs-
bereich, dem die Tankstellen betriebsintern zugeordnet
sind.



In der Praxis hat sich dieses System nur bedingt bewahrt.
Insbesondere in den Ballungsgebieten der GroBstidte, wo
in relativ geringen Abstinden mehrere Tankstellen dersel-
ben Vertriebsgruppe titig sind, kommt es zu Verrech-
nungsschwierigkeiten, da die Kennzeichnungen zwar den
Pichter identifizieren, nicht jedoch verhindern kénnen, dab
Marken fremder Herkunft aber gleicher Vertriebsgruppe
(gleiche Nutanordnung und Nutausbildung) insbesondere
bei den Firmen ARAL und ESSO in den Betankungsgeri-
ten Verwendung finden.

Lediglich BP setzt Marken in einer grofieren Vielfalt der
Nutanordnungen und Nutausbildungen ein, wodurch am
ehesten gewihrleistet wird, Mifbrauch auszuschlicfien.

Ein von den Liefergesellschaften organisierter Zahlungs-
ausgleich findet nicht statt. Die Péchter haben dies unter-
einander zu regeln, was allerdings in der Praxis zumeist
unterbleibt, da der Aufwand in keinem Verhiltnis zu dem
moglichen Erfolg steht. Nicht nur aus diesem Grund sind
viele Pdchter von dem System wenig angetan. Auch die
Tatsache, dab sie selbst die Marken kaufen und auf Vorrat
halten miissen, sagt ihnen nicht zu, zumal Marken fehlge-
leitet werden und ersetzt werden miissen, was wiederum
Kosten verursacht. Auch der Einstandspreis der Marken
soll iiber dem Verkaufserlos der jeweils abgegebenen Kraft-
stoffmenge liegen. Daher sind die Tankstellenbetreiber
auch nicht bereit, Marken an Sammler abzugeben.
Inzwischen sind die Wertmarken in diesem Einsatzbereich
weitgehend wieder durch gingiges Miinzgeld ersetzt wor-
den. Das Diebstahlsrisiko scheint geringer zu belasten, als

die geschilderten Umstinde.
(wird in 3/1997 fortgesetzt)

Musterbiicher
Firma Oscar Berckhauer, Leipzig, Niirnberger Strafie 22

0
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Es liegt uns ein Musterkatalog mit einem
Umfang von 60 Seiten vor, der iiber 80 Rub-
riken im Inhaltsverzeichnis aufweist. Eine
Adresse fehlt. Lediglich das Firmenemblem
weist auf den Hersteller hin. Entstehungszeit
etwa zwischen 1925 bis 1935. Zwei individuell gestaltete
Marken sind verzeichnet, die ausgefiihrt sein konnen.
Ebenso wie drei Hundemarken, die als Muster moglicher-
weise nach ersten Aufirigen entstanden sind. Ansonsten
werden noch vier neutrale Wertmarken (1-4) angeboten,
die ebenfalls, auch in Kombination mit individuell gestalte-
ten Kehrseiten, woméglich Verwendung fanden. Die Ber-
liner Marke fithrt Hasselmann nicht auf. Auch die Kélner
Marke, vermutlich eine Kontrollmarke, ist nicht nachge-
wiesen. Die Produktion von Wertmarken diirfte aber eher
ein Nebenprodukt gewesen sein, wie die eigene Branchen-
zuord-nung , Spezialfabrik feiner Gummistempel, neuzeit-
liche Stempelwaren und Schilder vermuten 148t.

Iz

s.: Perlrand, Legende: WERT - MARKE (n)/ 15/
gepunktete Linic

Vs.: Perlrand, gefiilltes Henkelglas mit Deckel

Rs.: leer

B mit abgerundeten Ecken, ca. 22,5 x 22,5 mm;
Material ?

- Vs.: Perlkreis, Legende: Zierobjekte/ TANZ/ MARKE/

Zierobjekte
Rs.: leer
3 @ ca. 26,5 mm g; Material ?

Vs.: Perlrand, Legende: Werk zeug (n)/ zweistellige
Nummer (vertieft)/ * Marke * (L)

Rs.: leer

4 @ ca. 34,5 x 34,5 mm; Material ?; @ ca. 5,5 mm o

? | Deutschland |

Berlin

Spratt's Patent AG

g
AKT.GES.

<

=]

RUMMELSBURG
LI

Vs.: Legende: SPRATT'S PATENT (n)/ AKT. GES./

— / RUMMELSBURG/ BERLIN O. (v)



i Rs.: ?
@ ca. 38 mm o; Material ?; @ ca. 3,8 mm o

Hundemarken I Deutschland

Miinster ¢ 7

? | Deutschland
Kiln ¢ Nordrhein-Westfalen
Belgischer Hof

Vs.: Perlkreis, Legende: BELGISCHER HOF (n)/ Nr.
dreistellige Nummer (vertieft)/ ®* KOLN “/RHEIN
¥ (L)

“ Rs.: ?

® ca. 36,5 mm @; Material 7, ® ca. 6 mm g

Hundemarken I Deutschland

Frankenstein ¢ ?

?

1901
FRANKENSTEIN

NPt e

de: 19 1(0-9)/ FRANKENSTEIN/ Nr. —

i Rs.: leer

® mit abgerundeten Ecken, ca. 33,5 x 30,5 mm;
Material 7; @ ca. 2,2 mm &

Vs.: springender Hund mit Halsband nach rechts, Legen-

Hundemarken | Deutschland [

Schonau ¢ ?

Vs.: liegender Hund nach links, Legende: 19 1(0-9)/
SCHONAU/ —

Rs.: leer

@ ca. 38 x 29 mm; Material ?7; ® ca. 2,2 mm o

MUNSTER

.. Hundekopf nach halblinks, Legende: 19 1(0-9)/
MUNSTER/ Nr. —

.2 leer

unregelméibig geformt, ca. 27 x 38 mm; Material ?,
® ca. 2,5 mm @

(wird in 4/1997 fortgesetzt)

Bajazzo

von Wolfgang Hasselmann

Der Spielautomat ,,Bajazzo“, hergestellt ab
1904 von der Firma Jentsch & Meerz in
Leipzig, wurde bis in die 30er Jahre dieses
Jahrhunderts gefertigt. Zahlreichen Anfein-
pujaszoEmbte,QUNEEN aUSgesetzt, wurde er nach einer Viel-
(Fanger) zahl von Verboten doch endlich als Geschick
lichkeitsspiel eingestuft und somit erlaubt. Seinen Namen
verdankt das Geriit dem beweglichen »Bajazzo« (= Pos-
senreiBer), der die dahinter befindliche Kugelfangtasche
verdeckt. ,,Rechten Knopf nach rechts drehen. Durch Dre-
hen des linken Knopfes die Figur (Seiltinzer) so bewegen,
daf3 die Kugel in den Hut fallt. Gelingt dies, so erhdlt der
Gewinner unten den Gewinn.*
Gewinn in Form einer Warenbezugsmarke = Bajazzo-Mar-
ke. Verwendung 1904 bis 1934.

fv L

A

Karikatur ajf die Bajazzo-jj;;zésse 1927 fiber a’ie-E'n.!scheidrmg:
Gliicksspiel oder Geschicklichkeitsspiel. (aus: Der Automat)

(Red.: Die durch Menzel vorgenommene Zuordnung der

Bajazzo-Marken, soweit es die Nr, 3083 anbelangt, diirfte



i

somit unzutreffend sein, da es sich um neutrale Ausfiih-
rungen handelt, die damit ausschlieflich dem Sitz der Her-
stellerfirma zugeordnet werden konnen. Dies trifft mog-
licherweise nicht fiir die bei Menzel katalogisierten Aus-
fithrungen Nr. 3084 und 3085 zu.)

.. Perlkreis, Legende: Bajazzo (n)/ vierstellige Num-
mer (vertieft)

. Perlkreis, Legende: 10
® 17,3 mm o; Messing

5 A 7
. Bajazzo-Fangspiel-Geschicklichkeits-Spielautomat " mit Auszahlrad, Max
Jentsch & Meerz, Leipzig, 1906.

Golf international

Die im hessischen Wiesbaden, Stadtteil Nordenstadt, an-
sissige Sportartikelfirma Heinz-Jiirgen Volpert, stattet u.a.
Golfclubs mit den dort iiblichen Einrichtungen aus. Eine
Zeitlang auch gemeinsam mit dem kanadischen Unterneh-

SRS,

men Club Mate, wie uns Herr Volpert auf Anfrage mitteil-
te. Wie bei jeder anderen Sportart, so mub auch der Golfer
ein Trainingsprogramm absolvieren, um den Sport betrei-
ben zu konnen. Umsomehr, wenn der sportliche Ehrgeiz
hohere Anforderungen an Koénnen und Leistung stellt.
Wichtigster Bestandteil eines solchen Trainingsprogramms
ist die perfekte Handhabung des Golfschlédgers und der kor-
perliche Bewegungsablauf wihrend des Abschlages. Fiir
diese Ubungen werden eine Vielzahl von Golfbillen bend-
tigt. Da die Biille nur fiir das Schlagtraining zum Einsatz
kommen, ist der Eigentumserwerb wenig sinnvoll. Hier
bietet sich ein Leihsystem in Form von Golfballautomaten
an, das auf nahezu allen Golfplitzen anzutreffen ist. Auch
die hier vorgestellten Marken dienen diesem Zweck. Da zu-
meist in Golfclubanlagen bargeldlose Verrechnung von
Leistungen vorherrscht, ist der Einsatz von Wertmarken
fiir die Bedienung der Golfballautomaten eine logische und
konsequente MaBnahme im Rahmen der Vereinsaktivitéi-
ten. Der Markt von Golfballautomaten wird zur Zeit noch
von auslindischen Lieferanten (vorangestellte Markenmu-
ster, die in Europa zum Einsatz kommen) beherrscht. Deut-
sche Hersteller gewinnen aber offenbar immer mehr Markt-
anteile.

Vs.: Firmenemblem, Legende: h. - j. volpert (n)/
wiesbaden (L)

Rs.: leer
® ©6,2mme

1 28,0 mm g; Messing

2 26,0 mm @; Messing

3 28,0 mm g; Kupfernickel

4 26,0 mm g; Kupfernickel

.. Firmenemblem, Legende: h. - j. volpert (n)/
wiesbaden (L)

: Legende: Golfsymbol CLUB MATE ® (L)
® ®62mmo
28,0 mm @; Messing
26,0 mm @; Messing
28,0 mm g; Kupfernickel
26,0 mm g; Kupfernickel

Kennen Sie ein interessantes Thema?
Wir wiirden uns iiber Ihren Beitrag freuen.




Mit Zuweisung

Tradition

Rudi Boneberg aus Wangen im Allgiu stellte uns eine in-
zwischen selten gewordene Werkzeugmarke der Dornier
Flugzeugwerke, Friedrichshafen am Bodensee, heute Dor-
nier Luftfahrt GmbH in Immenstaad (Bodensee), zur Ver-
fiigung, die wir hier gerne vorstellen. Bei der ebenfalls vor-
gelegten kombinierten Fahr- und Parkmarke von Ravens-
burg verweisen wir auf den 1996 bei Strothotte erschiene-
nen Parkmarkenkatalog.

zung etc.), Strom (Licht, Heizung, Kraft etc.) oder Licht
(Strom, Gas, Petroleum etc.). Ein Novum stellt die hier
vorgestellte daher schon dar. Der Redaktion ist bislang kei-
ne andere Marke bekannt, die mit einer Inschrift direkt auf
ihren Anwendungszweck aufmerksam macht. Namlich die
Inanspruchnahme von Licht (Heizung etc.).

Brauereigesellschaft Roding

Die Brauereigesellschaft in Roding ist hervorgegangen aus
der seit 1870 bestehenden Communebrauerei I, die nach
1909 als Obere Communebrauerei firmierte und ab 1920
sich nur noch Communebrauerei nannte. Nach 1937 bekam
sie die Bezeichnung Genossenschaftsbrauerei und ab 1965
die Firmenbezeichnung Braugesellschaft Mauerer, Aumer
& Co KG.

Menzel verzeichnet keine Ausgabe.

I Werkzeugmarken | Deutschland

Fricdrichshafen ¢ Baden-Wiirttemberg

Dornier-Metallbauten GmbH, Flugzeugbau

.. Flugzeugsymbol, Legende: DORNIER (~)/ fiinf-
stellige Nummer (vertieft)

Rs.: leer

| e335mme; Zink; ®33 mmo

Gas- und Strommarken | Deutschland |:
Erlangen (Eltersdorf) ¢ Bayern
Tennis-Park Eltersdorf, Langenaustralie 15

.. Legende: * TENNISPARK - (n)/ Lichtmarke (—)/
ER - Eltersdorf (L)

.. leer

® 25,8 mm ¢; Kupfernickel; ® 6,0 mm o

I Anmerkungen: Nachtrag zu: Menzel.

Was ist eine Lichtmarke? Natiirlich konnte die Frage auch
lauten. Was ist eine Gas- oder Strommarke? Denn, es ist ei-
ne Energiebezugsmarke, Der Begriff Lichtmarke um-
schreibt nichts anderes als éltere Bezeichnungen auf Gas-
und Strommarken auch: ,,Gut fiir % m®> Gas* bzw. ,,Gut fiir
1 kWh Strom®. In allen Fillen handelt es sich um Automa-
tenmarken fiir den Bezug von Energie. Ob Gas (Licht, Hei-

l Biermarken | Deutschland
Roding ¢ Bayern
Brauereigesellschaft Roding

) (19)
\.ng.o-mmvc””. Neteeert?

Vs.: Perlkreis, Legende: BRAUGESELLSCHAFT (n)/
* RODING - (U)

=i Rs.: Perlkreis, Henkelglas mit Deckel

I @ 22,0 mm g; Aluminium

Zitierte Literatur:

Hasselmann: (Hasselmann, Wolfgang: (1987) Marken und
Zeichen der Stadt Berlin, Ernst Battenberg Verlag, Miin-
chen.

Menzel: (Menzel, Peter: (1993) Deutsche Notmiinzen und

sonstige Geldersatzmarken 1840 - 1990, zwei Binde: Band
I A-L, Band II M - Z, Miinzhandel + Verlag B. Strothotte,

Giitersloh).

Angebotsliste Marken gegen frankiertem Riickumschlag
unter: Wilhelm, Franz-Stephan-Strafbe 10, 07549 Gera.

Gg. eine Schutzgebiihr von DM 5,-- (bar oder Briefmarken)
erhalten Sie eine Katalogdiskette mit folgendem Inhalt:
Sharewareprogramme, Tools, antiquar. PC-Biicher, Miin-
zen aller Art, Miillmarkenkataloge und vieles mehr. Zu-
schriften an: Dietmar Schifer, Miihlenweg 25, D-14727
Premnitz, Telefon; 03386-281268/Fax: 03386-283728.

Wertmarken preiswert abzugeben. Liste gegen Riickporto.
Eckehard Gottwald, BriickenstraBe 47, 65719 Hofheim,
Tel.: 069-79823108 (tagsiiber) oder 06192-22640 (abends).




