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Erste Reaktionen

as neue Mitteilungsblatt hat gefallen. Schon kurze

Zeit nach dem Erscheinen kamen die ersten Aufe-
rungen der Leser. Lob, aber auch konstruktive Kritik war
dabei und eine Anzahl von wertvollen und brauchbaren
Anregungen. Dafiir méchte ich danken und hoffe, daf Sie
mir auch weiterhin IThre Ideen und Ihre Meinung mitteilen.
Insgesamt 191 Werbeaussendungen an Sammler (56),
Hindler (51), Vereine (79) und Verlage (5) erfolgten im
November/ Dezember 1994, begleitet von einem Beleg-
exemplar (Ausgabe 0-1994) der neuen Publikation. Aus
postalischen Griinden unterblieb die angekiindigte Maf-
nahme, auch Adressen aus Osterreich und der Schweiz ein-
zubeziehen. Abonnementabschliisse erfolgten inzwischen
vorwiegend mit den direkt angesprochenen Sammlern (29),
mit vier Fachhindlern aus Deutschland und drei Interes-
senten aus dem Bereich der eingetragenen Sammlerver-
eine. Der in der Ausgabe 0-1994 geiuflerte Eindruck von
der geringen Akzeptanz der WERTMARKENSAMMLER
in Sammlervereinen, scheint dadurch bestitigt. Insgesamt
haben sich somit 36 Interessenten als Abonnenten einge-
tragen, wodurch meine Erwartungen zwar nicht iibertroffen
wurden, aber eine Grundlage fiir die regelméfBige Versen-
dung der Mitteilungen durchaus gegeben erscheint, wie ich
meine. Einzelanforderungen (5) der ,,0-Ausgabe“ kamen
durch die wohlwollende Besprechung von Herrn Dr.
Persijn in den ,,Geldgeschichtlichen Nachrichten® zustan-
de, die ebenfalls zu Abonnementab-
schliissen filhrten. Andere Publikatio-
nen nahmen die Zusendung der ,,0-Aus-

gabe® nicht zum Anlal3, ihren Lesern

dariiber eine Information zu vermitteln.
Der Vertrieb kann le@'der nicht mehr mit E
der Deklaration BUCHERSENDUNG

Mitarbeit

A ngebote zur Mithilfe sind erwartungsgeméif bislang
noch spérlich. Aber vier Sammler haben sich bereit
erklirt, aktiv mitzuwirken, indem sie Material zur Verfii-
gung stellen. Ein weiteres konkretes und aussichtsreiches
Angebot kam von der Firma Strothotte, Giitersloh. Herr
Strothotte bietet an, eine Werbeaussendung an iiber 1.200
potentielle Kunden seiner Firma zu erméglichen, wodurch
die Zahl der Abonnenten und somit der Kreis der Personen,
die Meinungen, Informationen und Material austauschen
sprunghaft steigen konnte, was allen Beteiligten zugute
kdme.

Herr Ankenbauer, Schweinfurt, gab bereits konkrete Hin-
weise, welche Verdnderungen das , Wertmarkenforum® in
der Form, vom Inhalt und auch konzeptionell aus seiner
Sicht erfahren sollte. Er pladiert dafiir, daB Marken des
Auslandes nicht mehr vorgestellt werden. Aus Platzgriin-
den regt er auch die Verkleinerung der Abbildungen an.
Ebenso wiinscht er eine platzsparendere Darstellung der
,Kopfzeilen“ in den einzelnen ,Karteipositionen®, Jahr-
liche Zusammenfassungen der vorgestellten Marken, wie
angekiindigt, halt er nicht fiir notwendig. Dafiir sollten
kostenlose Anzeigen mehrmals jihrlich moglich sein. Ich
stelle diese Vorschldge zur Diskussion.

Die Anregung, ,Kopfzeilen* splatzsparend darzustellen,
habe ich bereits einmal aufgenommen und in der Rubrik
»~Katalogerginzungen® mit einem Beispiel in drei Versio-

erfolgen, wie die Postberatungsstelle in

Bad Homburg v.d.H6he mitgeteilt hat.

Es bietet sich daher zur Zeit nur die

Moglichkeit der Versendung im Stan-

dardformat oder als WARENPROBE.

Zunichst soll das Standardformat Ver-

wendung finden, damit eine Portokos-

tenanpassung unterbleiben kann.

Auf ausdriicklichen Wunsch kann auch

eine andere Versendungsart vorgesehen

werden.
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nen umgesetzt. Hierzu ist ebenfalls die Meinung des Lesers
gefragt.

Zu dem Thema kostenlose Anzeigen gebe ich griines Licht.
Dies kann meines Erachtens flexibel gehandhabt werden,
solange der Anzeigenteil den Umfang von einer Seite nicht
wesentlich iiberschreitet. Denn, solche Hinweise gehdren
mit zu den wichtigsten Mdglichkeiten fiir den Ausbau einer
Sammlung, fiir das Zustandekommen von Kontakten und
sie dienen ohne Zweifel im besten Sinne den gesetzten Zie-
len des Wertmarkenforums. Sehen die Leser das anders?

Aktuelles

u dem Beitrag , Einkaufswagen-Chips® der Ausgabe

,,0-1994° gind Ergdnzungsmeldungen von den Herren
Hasselmann, Miinchen, Hoffmann, Bielefeld, Lindmann,
Sassenburg und Zerbes, Koln, eingegangen, so dafl die
nunmehr vorliegenden Hinweise einen Umfang angenom-
men haben, der es kaum noch zuldft, die Informationen
einzeln im , Wertmarkenforum“ zu verarbeiten. Hier bietet
sich die erste Gelegenheit, nach Ablauf des Jahres 1995,
eine Zusammenstellung als Sonderdruck vorzubereiten,
Wie Herr Hasselmann aus Miinchen mitteilte, wird voraus-
sichtlich 1996 sein Lexikon iiber Marken und Zeichen er-
scheinen kénnen. Wer noch besondere und grundsétzliche
Hinweise geben kann, wende sich an Herrn Wolfgang
Hasselmann, Theatinerstrafie 42, D-80333 Miinchen,
Auch Herr Kai Lindmann aus Sassenburg iiberarbeitet zur
Zeit sein Verzeichnis iiber Wertmarken der DDR und
nimmt gerne noch unbekannte Marken fiir eine Neuverdf-
fentlichung auf. Adresse: Kai Lindmann, Postfach 51, D-
38522 Sassenburg. Gemeinsam mit Herrn Rudolf Schardt,
bereitet Herr Ankenbauer einen Katalog zum Stadtjubildum
von Kitzingen vor, der 1995 erscheinen soll. Titel: ,,Wert-
marken und Zeichen aus der Stadt und dem Landkreis
Kitzingen“. Hinweise und Anregungen bitte an folgende
Adresse: E. Ankenbauer, Adalbert Stifter Strafle 12, D-
97422 Schweinfurt. Weitere Arbeiten des Autorenteams
sind geplant. Ebenso ist Herr Schmidtsdorff dankbar, wenn
ihm Meldungen fiir sein Manuskript zu Ausgaben des Lan-
des Bremen zugehen (Adresse siehe unter ,Inserate®).

weniger als 19 mm oder mehr als 30 mm betragen bzw. die
Rondenstiitke unter 5% des Durchmessers (1,385 mm)
bzw. 10% iiber (2,77 mm) dem Durchmesser liegen. Die
Nichteinhaltung der Verordnung konnte daher auch straf-
rechtliche Folgen haben.

Der Firma Kércher wurde Gelegenheit zu einer Stellung-
nahme gegeben. Bis Redaktionsende lag aber noch keine
Antwort vor.

Ublicherweise werden die Anlagen der Firma Kércher fiir
den Einsatz von glatten (ungenuteten) Wertmarken ausge-
riistet. Betrugssicherer ist sicherlich eine Marke mit Nu-
tungen. Ob dieser Zweck hier erreicht wird, diirfte lang-
fristig bezweifelt werden, da diese Ausfithrungen in Italien
unter dem in Deutschland angesetzten Preis fiir die Be-
nutzung in Getrdnkeautomaten beziehbar sind.

Die Verwendung dieser Marke ist zur Zeit belegt fiir:
TABARZ-Esso Snack & Shop, Walter und Falk Ortlepp;
STUTENSEE-BLANKENLOCH-SB-Waschanlage Gutt,
Gewerbegebiet Nord, Am Hasenbiel 4.

Kategorie: Autowaschmarken (Warenbezugsmar-

ken)
Staat: Deutschland (Italien)
[Region:  Deutschland (Italien)
Ort: Neutral

Ausgeber: Ohne Zuordnungsméglichkeit

Neuerscheinungen

wltaliener in Deutschland

ine Wertmarke aus Italien wird in Kércher-SB-

Waschanlagen eingesetzt (1994: 5,-- DM), die speziell
fiir den Einsatz dieser Marke ausgestattet sind. Ungewohn-
lich daran ist nicht nur die Zweckentfremdung der italie-
nischen Marke, die sich selbst deutlich als Warenbe-
zugsmarke fiir Getrinke ausweist, sondern auch die Tat-
sache, daB der Markfilhrer von Autowaschanlagen in
Deutschland die Verwendung artfremder Wertmarken zu-
148t oder zumindest toleriert, zumal bei einem Durch-
messer von 27,7 mm und einer Rondenstirke von 2,1 mm
die Bestimmungen der ,,Verordnung iiber die Herstellung
und den Vertrieb von Medaillen und Marken vom 13.
Dezember 1974 (BGBI. 1974 I S. 3520)* nicht eingehalten
werden. Nach § 3 der Verordnung mufl der Durchmesser

Vs.: Legende: BREV./ GETTONE PER APP./
AUTOMATICI/ COMMERCIO/ VIETATO/ 010,
zweifach genutet

Z in einem Strichkreis zwischen einem stilisiertem
Glas und einer Tasse mit dampfenden Inhalt, Legen-
de: BREV./ DISTRIBUTORI AUTOMATICI, zwei-
fach genutet

Rs.:

[®: 27,7 mm &, Kupfernickel, Kehrpragung

Amnmerkung:
Quelle: Sammlung Stahl, Friedrichsdorf; Nachtrag zu: Menzel?

Modernisierung in Rumiéinien

D er offentliche Fernsprechverkehr in Ruménien wird,
wie in vielen anderen Liandern auch, zur Zeit auf das
moderne, bargeldlose Zeitalter umgeriistet. Aus Miinzfern-
sprechern werden Kartentelefone. Noch kurz vor dem Um-
riistungsbeginn 1993/1994 fertigte die Bukarester Miinze
eine Telefonmarke, die aber nicht mehr fiir den Verkehr
freigeben wurde. Uber den Verbleib dieser Marken ist
nichts bekannt geworden. Einzelne Exemplare befinden
sich aber in Privatsammlungen, so daB angenommen wer-
den darf, daf} die Auflage (noch) nicht der Vernichtung an-
heimfiel.
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Kategorie: Telefonmarken
Staat: Ruméinien
[Region:  Ruminien
Ort: Bukarest

Anmerkung:
Quelle: Sammlung Stahl, Friedrichsdorf; Nachtrag zu: Frenzel/Frifz und
Menzel.

Ausgeher: Telecom Romania

Vs.: stilisiertes vertieftes Tischtelefon, vertieft Legende in
einem Strichkreis: R O M (n)/ TELECOM, einfach
genutet

Rs.: vertiefte Legende in einem Strichkreis: TELEFON/
PUBLIC, zweifach genutet

[®: 23,0 mm o, Kupfer |

Anmerkung:

Diese Ausgabe liegt in variierenden Legierungen vor (helle bis dunkle
Kupferfirbung). Quellen: Sammlung Fritz, KéIn und Schdffer, Bretzfeld;
Nachtrag zu: Groenendijk.

Werbegag

nldBlich der Ausstellung ,,CONTACT'94“ in Frank-

furt am Main machte die Firma Siemens AG, Zweig-
niederlassung Frankfurt am Main, in ihrer Einladungs-
karte - dem ein Chip beigegeben war - darauf aufmerk-
sam, dafl ein Besuch auf ihrem Messestand lohnend sein
werde. ,, Der Chip, mit dem sie nur gewinnen konnen! Das
ist er. Thr persinlicher Gewinn-Chip fiir die Super-Siot-
maschine auf dem Siemens-Stand. Bringen Sie den Chip
mit. Thr Besuch bei uns ist in jedem Fall ein Gewinn.
Ob es weitere Ausfiihrungen dieser Marke gibt, konnte
nicht in Erfahrung gebracht werden, da die Firma Siemens
mehrere diesbeziigliche Anfragen unbeantwortet lief.

Kategorie: Spielmarken

Staat: Deutschland
[Region:  Hessen
Ort: Frankfurt am Main

Im Trend

W ie bereits in Albstadt, Braunschweig, Calw, Géppin-
gen, Osnabriick, Ravensburg und Schweinfurt hat
nunmehr auch die Vereinigung von Gewerbetreibenden in
Heilbronn das Bundesgerichtsurteil, das die Zulissigkeit ei-
ner Vergiitung von Fahrt- und Parkaufwendungen bestd-
tigt, zum AnlaB genommen, neben der Vergiitung von
Parkgebiihren ihrer Kunden, auch Fahrtaufwendungen mit
den offentlichen Verkehrsmitteln beim Einkauf oder der
Inanspruchnahme von Dienstleistungen unter bestimmten
Voraussetzungen zu iibernehmen.

Ausgeber: Siemens AG, Zweigniederlassung Frankfurt

Kategorie: Parkmarken + Fahrmarken

Staat: Deutschland
[Region:  Wiirttemberg,
Ort: Heilbronn

Ausgeber: Heilbronner Kaufleute e.V.

Vs.: Legende: HEILBRONNER (n)/ * KAUFLEUTE
(Ligatur EV)* (L) WERT (=) MUNZE (+)/ WERT
(+) MUNZE (1)

Rs.: leer

Vs.: freudig zur Arbeit eilender Handwerker, Legende:
Siemens Spielchip ()
Rs.: leer

®: 37,8 mm g, Kunststoff (griin, Schrift und Dar-
stellung, silber)

Anmerkung:
Quelle: Sammlung Stahl, Friedrichsdorf; Nachtrag zu: Menzel?

[®: 30,1 mm o, Kupfernickel, ®: 7,4 mm

Katalogerginzungen

s sind bislang drei Kategorien von Telefonmarken be-

kannt. Wertmarken fiir die Benutzung von privaten
und offentlichen Fernsprechautomaten, Taxirufmarken fiir
die Verwendung in speziellen Taxirufsdulen. Letztere le-
diglich von Miinchen, Paris und in einer Ausfiihrung aus
Marokko belegt. Sodann Wertmarken, die als Gutscheine
fir die telefonische Taxibestellung Verwendung fanden.
Bisher ist von dieser dritten Kategorie weltweit, neben ei-
ner dhnlichen Marke aus Liidenscheid, nur die hier vor-
gestellte Ausfithrung iiberliefert.
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Version A

Kategorie: Telefonmarken

Anmerkung:
Nachtrag zu: Frenzel/Fritz (Nr. 768.01.01 einer eventuellen Neuauflage)
und Menzel.

AT .

Staat: Deutschland
[Region:  Baden-Wiirttemberg
Ort: Freiburg (Breisgau)

Ausgeber: Taxivermittlung Bodo Rims

Version B

Telefonmarken | Deutschland
Baden Wiirttemberg ¢+ Freiburg (Breisgau)
Taxivermittlung Bodo Rims

Version C

T 3 Telefonmarken; Deutschland; Baden Wiirttemberg,
Freiburg (Breisgau), Taxivermittlung Bodo Rims.

s

Vs.: stilisierter Freiburger Dom, Legende: TAXI-/
VERMITTLUNG/ 0761/22447, in einem Strichkreis
darunter: WERT/ 20 Pfg,

Stadtwappen in einem Strichkreis, dariiber:
TEL.22447, Legende: * Bodo Rims * (m)/ (kopfste-
hend) 78 Freiburg/ Brsg., Auwaldstrasse 33 (L)

Rs.:

r.: 27.3 mm g; Messing, ]

Anmerkung:
Quelle: Sammlung Stahl, Friedrichsdorf, Groenendijk-Germany, BB 1;
Nachtrag zu: Menzel.

Kategorie: Fahrmarken

Staat: Deutschland

Region:  Hessen

Ort: Wiesbaden

Ausgeber: Siiddeutsche Eisenbahngesellschaft AG, Darm-
stadt

Vs.: Legende: WIESBADENER ()/ Arabeske/
TRAMWAY
: Strahlenkranz mit 24 an den Enden kugelférmig aus-

laufenden Strahlen

{@®: 21,0 x 21,0 mm; Messing |

Kategorie: Verzehrmarken

R ot

Staat: Deutschland

Region:  Mecklenburg

Ort: Pasewalk

Ausgeber: VEB Fleischkombinat Pasewalk

Vs.: Legende: Friihstiick/ VEB Fleischkombinat Pasewalk

©)

Rs.: leer

r‘ 25,8 mm @, Aluminium

Anmerkung:
Quelle: Sammlung Stahl; Nachtrag zu: Menzel.

Kategorie: Parkmarken

Staat: Deutschland

Region:  Baden-Wiirttemberg
Ort: Bad Mergentheim
Ausgeber: Bankhaus Partin & Co

Vs.: Legende: Bankhaus Partin & Co (m)/ * Bad
Mergentheim * (L)
Rs.: leer

|®: 23,5 mm g, Messing; ®@; 6,2 mm g

Anmerkung:
Quelle: Sammlung Stahl, Friedrichsdorf; Nachtrag zu: Menzel.

Zuordnungen
Kategorie: Parkmarken
Staat: Deutschland
Region: _ Sachsen-Anhalt
|Ort: Zeitz
Ausgeber: Zeitzer Maschinen, Anlagen, Gerdte-ZEMAG
GmbH
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Kategorie: Biermarken
Staat: Deutschland
[Region:  Hessen

Ort: Herborn
Ausgeber: Béarenbriau GmbH

Vs.: Perlkreis, Fahrrad, Legende: ZEMAG
Rs.: leer

|®: 31,1 mm g; Aluminium; @: 5,0 mm @ |

Vs.: Legende: Barenbriu (L)

Anmerkung: Rs.: leer
Quelle: Sammlung Stahl, Friedrichsdorf; Nachtrag zu: Menzel.

[®: 20,0 mm o, Messing ]|

Anmerkung:

Kategorie: Autowaschmarken
Quelle: Sammlung Stahl, Friedrichsdorf; Nachtrag zu: Menzel.

Staat: Deutschland
[Region:  Baden-Wiirttemberg

L auigen Kategorie: Milllmarken
Ausgeber: Bertsch Kfz.-Reparatur- und Handels-GmbH gorie:
& CoKG Staat: Deutschland
[Region:  Brandenburg
Ort: Lauchhammer
Ausgeber: R.U.D.Z. Recycling-Umwelt-Dienstleistungs-
zentrum, Lauchhammer

Vs.: Legende: AUTOWASCH (n)/ SB/ BERTSCH ()
Rs.: leer

[®: 22,1 mm o; Kupfernickel |

Anmerkung:
Quelle: Sammlung Stahl, Friedrichsdorf; Nachtrag zu: Menzel 14871 : ; Y 3
Vs.: vertieftes Firmenemblem in einem Dreieck (fiinf

stilisierte Nadelbdume auf gewellter Bodenlinie, da-

Kategorie: Autowaschmarken Rs.: fu;\rter ol )

Staat: Deutschland e

Region: Hessen A mit abgerundeten Ecken: 36,4 x 40,5 mm;
Ort: Frankful‘t am Maill Alurnin_ium' @: 6.0 mm-g ; i 4
Ausgeber: Monsun GmbH

Anmerkung:
Quelle: Sammlung Stahl, Friedrichsdorf; Hersteller (Lieferant): Glaser &
Sohn GmbH, Dresden; Nachtrag zu: Menzel.

Kategorie: Autowaschmarken
Staat: Deutschland
[Region:  Nordrhein-Westfalen

Vs.: Meereswoge iiber dem Schriftzug , MONSUN®, Ort: Borken
Legende: SB/ Fahrzeugwésche (L) Ausgeber: Auto Tekampe GmbH & Co KG
Rs.: leer
Vs.: Legende: WASCH - TREFF (m)/ SB/ TEKAMPE (U)
[@: 22,0 mm o; Messing __I| Rs.: Legende: WASCH - TREFF (~)/ SB/ TEKAMPE (L)
Anmerkung: [@®: 22,0 mm g; Messing |

Quelle: Sammlung Stahl, Friedrichsdorf; Nachtrag zu: Menzel 17495.
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Anmerkung:
Quelle: Sammlung Stahl; Nachtrag zu: Menzel.

Kategorie: Verzehrmarken

Staat: Deutschland

[Region:  Sachsen-Anhalt

Ort: Weissandt-Golzau

Ausgeber: Orbiplast GmbH

Benutzte Literatur:

Frenzel/Fritz: (Frenzel, Uwe und Fritz, Giinter: (1979)
Marken, Zeichen & Notmiinzen der Verkehrsunter-
nehmen in Deutschland und Osterreich-Ungarn, Ei-
genverlag Uwe Frenzel, Hamburg,

Gurgel: (Gurgel, Horst: (1980) Miinzen und Marken fiir
Gasautomaten und Stromzahler in deutschsprachigen
Gebieten, Selbstverlag, Wolfsburg).

Groenendijk: (Groenendijk, H.A.: (1989) Catalog of Tele-
phone and Telegraph Tokens, Eigenverlag, Leiden.

Menzel: (Menzel, Peter: (1993) Deutsche Notmiinzen und
sonstige Geldersatzmarken 1840 - 1990, zwei Bénde:
Band I A-L, Band Il M - Z, Miinzhandel + Verlag B.
Strothotte, Giitersloh).

Vs.: Firmenemblem, Legende: © ortbitaplast * (m)/ Kiiche
Gélzen (L)
Rs.: leer

Inserate

Angebotsliste Wertmarken erhalten Sammler gegen fran-
kiertem Riickumschlag. G. Wilhelm, Franz-Stephan-Strafie
10, D-07549 Gera.

Wertmarken von Rumiinien kauft und tauscht. E. Schiiffer,
Siemensstrafie 3, D-74626 Bretzfeld.

Suche fiir meinen Katalog ,Miillmarken der DDR* Miill-
marken bis 1990 und nach der Wahrungsunion auch von
der BRD bis 1994, An Dietmar Schéfer, Miihlenweg, 25,
D-14727 Premnitz, Telefon/Fax: 03386-283728.

ﬁ: 35,8 mm g, Aluminium; (:); 5,1 mm g

Anmerkung:
Quelle: Sammlung Stahl; Nachtrag zu: Menzel.

Wertmarken aus dem Bereich PLZ 97xxx (Unterfranken)
Kauf und Tausch gesucht. Tel. 09721/27040. E. Anken-
bauer, Adalbert Stifter Strafie 12, D-97422 Schweinfurt.

Kategorie: Biermarken

Staat: Deutschland g

Region: Baden-Wiirttemberg

Ort: Stuttgart

Ausgﬂjer: H. u. G. Atz GmbH

Vs.: Legende: ATZ zwischen zwei horizontalen Linien/
« TALER (n)/ * TALER (L)

Rs.: gefiillter Bierkrug mit vertieftem runden Schriftfeld
und der Legende: ein

Suche seltene Wertmarken aus dem Land Bremen: Bre-
men mit Aumund, Burgdamm, Grohn, Hemelingen, Huch-
ting, (Farge-) Rekum und Vegesack; Bremerhaven mit
Geestemiinde, Lehe, Unterweserstddte, Wesermiinde, Wuls-
dorf. Dietrich Schmidtsdorff, Seewenjestrae 65, D-28237
Bremen, 7 0421/616 55 29, FAX 0421/616 37 44.

NOTGELD-Marken, Zeichen und Scheine. In- und Aus-
land. An- und Verkauf, auch Miinzen, Medaillen. Listen
kostenlos. W.P. Houston, Bocklinstrafie 2, D-60596 Frank-
furt am Main.

500 verschiedene Marken, Zeichen, Jetons, Verpragungen
etc. zu verkaufen. Rainer Seibert, Muffgasse 7, D-61250
Usingen, Tel.: 06081/12785

r‘: 25,1 mm g;, Aluminium

Anmerkung:
Quelle: Sammlung Stahl, Friedrichsdorf; Nachtrag zu: Menzel.

Abzeichen, Marken, Medaillen, Miinzen und Plaketten von
Hessen-Homburg, den Gemeinden des Hochtaunuskreises,
Eppstein-Koénigstein, Stolberg-Konigstein und Nassau-
Usingen. Ebenso Numismatische Literatur zu diesen Gebie-
ten und Heimatliteratur (Vereinsbroschiiren und Publika-
tionen zu Ereignissen) kauft. Forderkreis Bad Hombur-
ger Miinzkabinett e.V. Angebote an die Redaktion.




